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产品详情

要创建一个好的亚马逊listing，标题、描述、关键词和图片这四大因素一个都不能少。

很多亚马逊运营都把重心放在了关键词上面，想方设法把关键词融入标题和描述里面，却忽视了产品图

片的优化。

产品图片的质量跟该产品的成交量密切相关。

消费者通过关键词搜索来到亚马逊运营的listing，他们除了看产品描述和产品评论之外，大部分的时间都

花在了浏览产品图片上面。如果客户在亚马逊的搜索结果页面中没有点击你的产品图片，你将无法获得

任何销售。

一、图片的尺寸



1、图片的长边必须至少为1000像素——当图片的高度或宽度至少1000像素时，该图片具有缩放功能，卖

家能放大图片局部查看商品细节。这个功能具有增加销售量的作用。

2、短边不能低于500像素，否则无法上传。

3、可以上传的形式为JPEG、TIFF、GIF，建议使用JPEG格式的，上传时的速度比较快，浏览时图片大小

不占流量，更迅速的缓冲展示。

4、图像的横向和纵向比例是1:1.3时，可以在亚马逊的网站达到佳的视觉效果。

二、图片的要求

1、整套图片中一般一张主图要求更加严格，纯白底的图片并且没有任何的文字和logo。（没有一张符合

的图可能会导致禁止显示，少部分家居类目不要求白底）

2、以展示产品为主，并且占画面的85%左右突出产品。需要有完整产品的图片，不能仅仅是多角度的组

合图。

3、有些类目允许用模特图，例如服饰类，需要真人模特的正面站立的图片。（不能包含裸体信息）

4、不能使用侵权的图片。

三、图片的展示逻辑



主图（1张）+辅图（6张），图片在页面上通常会显示7张，多出的会进行折叠，因此直观展示的就是这7

张。

1、主图（1张）

主图是消费者对产品的一印象，它需要去激发消费者对产品的兴趣。所以，我们要做的是展示产品的外

观、功能、使用场景。搜索时由于主图张平台要求白底无描述，我们需做到有限的尺寸，放到大，质感

做好，让客户能一眼能了解到产品的整体，达到引流的效果。

亚马逊运营打造图片，图片的高度或宽度至少1000像素，足够清晰，该图片才具有缩放功能，卖家就放

大图片局部查看产品细节，进行了解。

裹媒跨境（亚马逊官方认证代运营）发现，很多亚马逊运营就不拘一格的用着500*500像素的图片。500*5

00像素的图片不能被放大，但能不遮挡重要的内容，让顾客在点进链接后，一边查看产品主图一边查看

标题和五点，但是有个弊端就是在引流的时候比较不够吸引眼球。

大家可以根据自己的需求去选择图片的尺寸，一般还是建议使用1000*1000-1200*1200左右像素的图片。

2、辅图（6张）

一般我们可以按照这样的逻辑：细节图（1-3张）+功能图+场景图+包装图。



当然不同的产品需要展现的特点不同，亚马逊运营可以根据产品的特性，设计辅图，是放大产品特色，

展示完整产品信息，促进消费者购买欲望。

图片文案尽量简短、并且有吸引力。

（1）细节图

在细节图中，亚马逊运营可以利用素材或者文字解释具有特性的产品细节，从而传达给消费者产品本身

比其它竞品的优势——产品使用的材质、精致的工艺、符合人体工学的尺寸等。

细节图一般会包含产品的尺寸图、特写图。

尺寸图能够让消费者了解到产品的实际大小，可以用真实测量的数据表现出来，尽量符合本土单位习惯

。

特写图能够把产品亮点、卖点突出，进行局部特写镜头。

（2）功能图

利用产品的工作原理，准确地表达产品所描述的功能，注意是“准确”(一失图成千古恨)。

（3）场景图

场景图/人物图能让消费者代入情景中，引导消费者何时购买产品，更具仪式感，增加购买的需求点。另



外图片的代入感，可增强消费者的体验感，尽量场景化，不要参数化。

（4）包装图

包装图展示产品所有包含物件。

特别是产品的包装具有质感或者产品带有配件，放上包装图能够成为一个加分项目。

按照这样的逻辑能够地诠释产品，达到引导消费者，刺激消费者购买的目的。

四、图片的整体展现

亚马逊非常注重品牌，国外消费者看到品牌的系列制作，会对品牌产生好感，有利于品牌的推广。

所以，整体的图片可以加入品牌的色调或者产品某个系列的设计。

人与人之间的沟通是个大学问，亚马逊运营与设计师的沟通更是需要更多精力。
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