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产品详情

今天给大家分享的是拼多多场景推广的知识，虽然搜索流量渠道相对于场景推广，会更加精准，但是场

景会比搜索更快地扩张流量。

之所以有些商家会觉场景推广效果不好，主要是两方面问题。

第一，很多人开场景推广都会选择ocpx，但是智能推广会有一个问题，就是我们只能根据投产去调我们

的出价，但具体哪个资源位，哪个人群好，却看不到相应的数据，没有数据反馈，就很难再进行优化。

第二，场景推广的产品要求会更高，如果链接基础不好，那在场景曝光了一波流量之后，就没有然后了

。

这里给大家简单说一下搜索和场景的推荐逻辑，搜索推广是人找货，场景推广是货找人，当人找货时候

，人是知道想要什么产品的，但是货找人，系统会有两种匹配方式——人以群分和物以类聚。

也就是我们想要提高货找人的效率，一是从自己店铺人群入手，二是不断优化相似商品定向。但如果我

们开智能计划的话，这些板块都不太好调整，所以今天给大家带来的分享，会更偏向于场景自定义开法

。



接下来，我们就从建计划过程中，一一和大家说一下场景推广自定义的注意点。

1、建计划

我们可以在商家后台——推广计划中，找到多多场景，点击新建计划。

2、分时折扣

计划名称虽然不重要，但是大家最好建立的规范一些，比如3.2球鞋推广（时间+产品），这样当我们后

续调整优化的时候，会更加清晰。

推广方案选择自定义推广，时间折扣和搜索计划一样，0-6点不开，其他时间段80%折扣，0-1点，这个时

间段大家可以根据推广数据选择溢价，毕竟现在夜猫子越来越多了。

3、基础出价

选择推广产品，基础出价设置0.1。便于后期调价，

4、资源位

四个资源位都选，特别是我们前期不知道那个资源会比较好的情况下，当有了数据，才能帮助我们更好

的判断。

溢价话，大家可以按照市场平均溢价去出，因为基础人群出价我们已经压低了。

不过这里提醒大家一点，只有特别类目的产品，营销活动页效果才会很好，所以我们一般把溢价直接压

到最低0.1。但是就算不好，这个资源位溢价也必须开，如果不开，流量会直接跑到基础人群里面。

5、人群

人群分为智能推荐人群和平台定制人群，一般平台制定人群不开，这个和营销活动页一样，也只有特别

类目产品效果会比较好。



我们重点分享如何去设置智能推荐人群。

相似商品定向：浏览或购买过相似商品的用户

商品潜力人群：具备高潜力浏览、收藏或购买我的商品的用户

访客重定向：浏览或购买过我的店内商品的用户

相似店铺定向：近期对我的店铺的竞品店铺感兴趣的用户

叶子类目定向：近期有推广商品所属叶子类目行为的用户

其中商品潜力人群和访客重定向可以当做是店铺自有访客的收割，相似商品定向和相似店铺定向可以当

做是竞店访客收割，如果链接标签不精准，那无论是店铺自有人群还是竞店都没办法高效收割。

因为我们要清楚，虽说低客单消费者购物犹豫期会缩短，但也不是说这个犹豫期它不存在，当消费者浏

览了我们的产品之后，却看到竞店产品的展现，造成销售额流失就得不偿失了。

叶子类目定向，这个更多的是我们在扩大流量的时候才会开一些，看一下效果，前期的话以店铺和竞店

人群收割为主。

如果觉得上面说的太复杂，那我们就每个人群溢价都按照平均溢价，或者比平均溢价稍低去出，后面点

击、投产好的数据就让日限额多一些，不好就可以降低溢价或者关掉。

6、自动调价和创意

自动调价我们不开，创意直接开智能，前面已经说了，如果用多多场景推广的话，一般链接都有了一定

的基础和人群标签，如果图片还没测出来，大家可以用多多搜索测图完之后，再配合场景推广。

虽说多多场景也有静态创意，但是不建议大家用场景去测图，因为曝光基数太大，很难通过点击率来判

断图的好坏。

7、完成

创意设置好之后，点击完成就好，那我们一个标准多多场景推广计划就建好了。



8、调价与优化

我们计划建好之后，就可以根据反馈的数据，来进行优化调整了。

根据我们前面建的计划，每过1-2小时把全体人群溢价上涨0.05-0.1之间，各定向和资源位溢价不变，当某

个定向出现大量曝光的时候即停止调整全体人群出价，这个时候全体人群即为合理的场景推广基础出价

。

接下来我们就可以根据各个资源位和人群跑出的数据来调整溢价，避免日限额都烧在某一人群和资源位

上。当计划跑个3-5天，权重养上来之后，就可以尝试降低基础人群出价，让推广花费性价比更高。

好了，以上就是今天所分享的多多场景推广计划建立以及操作过程中的注意点，但也要和大家说一下，

上面只是常规操作手法，比如我们搜索计划人群优化到位，可以直接配合场景ocpx去跑。不过所有的设

想都需要用数据去验证。
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