
红包墙俘获目标用户的心

产品名称 红包墙俘获目标用户的心

公司名称 杭州黑斑马信息技术有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 杭州市滨江区长河街道滨和路1174号2层（托管
：0043号）（注册地址）

联系电话  13386531520

产品详情

在这个时代，共享单车改变了人们的出行，高铁“缩小”了中国的面积，
但重要的创新还在微0信——它颠覆了人们的支付方式，并由此延伸，改
变了人们生活的方方面面，为我们重新定义了“红包墙”一词的内涵，以
往只有春节才会有的红包墙，现在演化为日常生活中的欢愉。  

而不论传统，还是现代。红包墙文化更多的还是象征着一种吉祥如意。它
的核心体验并不在于金额的大小，哪怕我抢了一分，你抢了三分，那你能
觉得自己手气不错，而我就要自嘲一下“人品不行”，但彼此都享有一种
满足感。当人们为几十元、几元甚至一分钱抢得不亦乐乎的同时，其实都
夹杂着情感的交流。与传统红包墙一样，微0信红包墙，仍是我们的一份
情感寄托。  

所以有人说：红包墙是一种爱的方式。  

公司高0级副总裁曾言，“做了这么多年工作以后，我感觉对人性的把握
是重要的。”  

微0信红包墙开发管理者更是一语道破“天机”：“抢红包墙逼出了大家
的‘狼性’”。这里的‘狼性’所代表的，正是每一个常人在面对游戏、



金钱等各种欲望刺激下，自身出现的无法克制的肾上腺素爆棚现象。而在
营销拓客中，一旦将这种狼性激发出来，效果不可能不好！  

无论是爱，还是激发“狼性“，都是对微0信拓客所能带来的预期效果的
肯定。  

新客户资源（意向目标客户俗称流量）不能持续的获取，而且是不能低成
本的获取（记住，一定是低成本的获取），那么企业一定会走入到瓶颈。
不管是线下还是线上，如今获得一个销售机会的成本几乎都是100元以上
。一个客人从收集到转化成交，至少要200元一个人。就是说这个客户，
买不买你的产品，你至少要在他身上花200元的成本。所以说，现在商业
的竞争有多厉害。  

而裂变营销大的优点也是其他营销方式完全不具备的优点就是成本低廉，
并且一个好的裂变营销策划通过软文发布的形式一旦被启动就会持续裂变
很长时间，影响力也是非常大的。  

简单有效的引流裂变公式：精0准的流量池子+好的内容+福利=引流裂变
  

拓展出足够庞大的流量池子。相信大家都知道，当我们能够将流量池子拓
展得足够庞大的时候，就能够用较低的引流成本来进行流量的获取。获取
的必须是精0准的流量。很明显，我们在引流的时候，必然会引入大量的
流量，当大量流量及标签进入店铺后，如果标签的精0准程度不高，标签
不正确，势必会对店铺带来负面的影响，而且不精0准的流量进店也无法
实现流量的转化及吸收，这个时候，哪怕是低价流量其实对于我们店铺来
说，也是没有任何帮助的，只会白白浪费钱。  

所以在初设计红包墙裂变机制的时候，我们就要锁定好精0准客户群。为
了更大效果地助力企业活动的裂变传播，特设红包墙配备功能，利用标签
系统来匹配细分精确用户群。企业可以结合自己的产品特性，不限次数地
将营销的文章、海报、H5，分发给不同地区、不同性别、不同标签的人
阅读，只推送他们感兴趣的内容，精0准俘获目标用户的心，从而帮助企
业获取更精0准的流量，提高传播质量。  



什么是好内容呢？好内容首先是去产品化！就是去产品化，以客户为中心
，充分的挖掘客户的需求和痛点，打动消费者。如果你的客户是商家，那
么优质的内容一定是方法。也就是说，你需要给他一个方法，一套系统，
这就是你的内容。如果你的客户是消费者，针对消费者给的就是实物或福
利。这个福利好是能低价引流的。又低成本还能锁客的产品服务当然好。
  

现在活动宣传日新月异，单单的发钱已经不能满足现在商家的要求，更别
提是发传单等传统的营销模式了，前段时间的支付宝红包墙功能已经让支
付宝粉丝暴增，一度让同为二巨头的微0信支付感到压力，分享领红包墙
这个名字也逐渐进入商家的视野，于是借助微0信平台的分享领红包墙营
销系统——财客来红包墙墙系统应运而生。  

扫码分享到朋友圈，朋友之间做的推广，让点开看完活动以后大家更容易
接受;刮开扫码领红包墙、通过客户的好奇心作怪、拿到红包墙不点击总
觉得亏，趣味性推广，转发吸引新客户，提高日常营销活动推广对用户的
吸引力。

  

商家做扫码领红包墙有什么好处呢?  

1.消费者愿意买，提升复购率  

扫码领红包墙玩法，让你的消费者愿意购买、愿意扫码，品牌商直接建立
互动，极大提升二次购买率。  

2.获取用户大数据，玩精0准营销  

消费者扫码领红包墙，商家可以获得一系列用户信息，包括：谁扫的，什
么时候扫的，通过哪些渠道扫的...等等，建立用户画像，为营销决策提供
依据，有针对性的进行市场营销。  

3.品牌传播产生裂变效应，提升曝光率  



像分享好友有红包墙模式，消费者把活动信息转发分享出去，还可以获得
相应报酬如卡券、红包墙等，这将大大地提高消费者的活动参与度，一传
十，十传百...让品牌实现病毒式传播，提升曝光率。  

4.全民营销，引爆销量  

每导购员、促销员每销售一个商品，导购扫码送红包墙，鼓励每个导购员
优先、主动去推销你的商品;消费者购买扫码，分享链接有人购买，可获
得红包墙奖励，让消费者主动帮你销售产品，解决产品销量问题。
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