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产品详情

朋友圈信息流广告投放怎么做 怎么投放设置?收费模式

有需求详情咨询不妨电联或者加QQ微信详谈。

多年丰富的市场经验及把握各行业成功案例

朋友圈信息流简单四步，即可创建一条广告;审核通过，即可上线，先看一下流程图：

一、创建广告

1、创建广告：登录微信公众平台(mp.weixin.qq.com)，点击左侧面板“广告主”，进入“朋友圈广告”模
块，点击“创建广告”，开始创建一条广告

2、设置推广目标为“品牌活动推广”

3、设置投放目标：按需设置应用类型、广告类型、购买方式和广告名称。

▲广告类型

图片广告 ：在朋友圈信息流中，使用图片展示你的广告创意(基于不同金额，支持1、3、4、6张外层图
片)

视频广告 ：在朋友圈信息流中，使用6秒/15秒视频展示你的广告创意(视频广告暂不支持竞价购买，敬
请期待)

▲购买方式



排期购买 ：提前预定未来2天至28天的广告排期，向目标人群投放广告，单次投放5W元起;

竞价购买 ：自由设置广告投放时间和价格，通过实时竞拍向目标人群投放广告，日预算1000元起。

▲广告名称 ：仅为辅助后台辨识之用，不对用户展示。

二、投放设置

完成“投放目标设置”后，进入“投放设置页”，按需设置上线时间&结束时间、投放人群、锁定预算or
设置出价等。

01、时间设置

上线时间 ：填写上线日期，可填写首日上线时间

结束时间 ：填写广告晚结束时间(每天结束时间点必须为24点，暂不可选其他时间点)

02、投放人群

基础人群投放信息 ：按照地域、年龄、性别、兴趣标签、应用兴趣等维度设置目标人群

更多人群投放信息： 提供学历、婚恋状态、手机系统、运营商、联网环境等条件可选

03、投放金额设置 （如选择排期购买请阅读A，如选择竞价购买，请阅读B）

A. 排期购买

基于设置的投放时间，对每个投放人群设定投放期间的预算，进行锁量操作;

填写投放设置后，系统将根据投放人群查询账户余额是否足够锁定预期库存;如满足，将进入“锁定预算
”环节，广告主可对预期库存进行锁定。

B. 竞价购买

设置每个投放人群的投放时间、定向条件、出价及日预算。

三、广告素材编辑

完成“投放设置”后，将进入“方案编辑页”，可按需设置广告外层文案和详情页等。

1、设置广告外层素材。包括广告文案、广告图片、点击文案，可在右侧进行实时外层预览；

▲广告文案：编辑广告外层文案，多支持配置40个汉字(含标点符号)

▲广告图片：若“投放目标设置”选择图片广告，将需要设置广告外层图片。(竞价购买仅支持配置1张
图片;排期购买按单次投放预算，将支持1、3、4、6张图片)

▲广告视频：若“投放目标设置”选择视频广告，将需要设置广告外层视频(6秒/15秒可选)、视频封面。
同时还可提供时长长300秒的完整视频，供感兴趣的用户了解更多。(视频广告仅支持排期购买使用)



点击文案：支持设置“查看详情”、“预约活动”、“领取优惠”

2、设置详情页，即设置“点击文案”跳转的落地页

详情页类型：

▲详情页模板：

支持上传图片or视频，设置顶部标题和详情页的分享信息，自助生成模版详情页;包含品牌活动介绍页、
图片型信息收集页和视频型信息收集页，可按需选择和设置。

▲公众号文章：支持选择当前公众号的素材库里的文章。

▲自定义链接：

“排期购买”方式下，投放金额不小于100万时可使用;

支持跳转到自行设计，并按规定的开发规范执行开发，终部署于腾讯服务器的页面。

3、详情页分享设置

▲分享缩略图 ：设置详情页分享时，展示在分享标题左侧的缩略图;

▲分享标题 ：设置详情页分享到朋友圈或给好友的标题;

▲分享描述 ：设置详情页分享给好友的描述。

四、预览并提交

▲完成“方案编辑”后，将进入“预览并提交”页，可对基本信息、投放人群、外层预览进行确认，可
配置手机预览。

▲确认无误后，可提交审核。

▲审核一般需2个工作日反馈，通过后方可上线。

五、收费模式

01、排期购买

排期购买的特点是提前 1-28
天锁定曝光量，同时提前冻结账户里所预订排期的账户金额，是一种保价、保量的合约购买方式。

通过排期购买的朋友圈图文广告，单次投放预算为5万元，曝光单价由广告投放地域决定。投放地域目前
主要分成三档：核心城市、重点城市和普通城市，各档所包含的具体城市及对应的曝光单价如下所示：

核心城市：150元/千次曝光

包括北京和上海。

例如：某广告主定向北京地区投放朋友圈图文广告，预算30万元，则该广告主的广告至少可获得200万次



曝光。

重点城市：100元/千次曝光

包含广州、成都、深圳、杭州、武汉、苏州、重庆、南京、天津、西安、沈阳、长沙、青岛、宁波、郑
州、大连、厦门、济南、哈尔滨、福州等20个高活跃城市。

例如：某广告主定向广州、深圳两个地区投放朋友圈图文广告，预算30万元，则该广告主的广告至少在
两个地区总共可获得300万次曝光。

普通城市：50元/千次曝光

包含除以上22个城市之外的其他城市。

例子：某广告主定向东莞、漳州两个地区投放朋友圈图文广告，预算30万元，则该广告主的广告至少在
两个地区总共可获得600万次曝光。
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