
西安到东南亚COD物流一件代发

产品名称 西安到东南亚COD物流一件代发

公司名称 深圳中邮全球供应链有限公司

价格 18.00/KG

规格参数

公司地址 深圳市宝安区福海街道稔田社区大洋路99-7号40
1（注册地址）

联系电话 17666111742 17666111742

产品详情

国际货运有限责任公司创立于2005年1月，总公司坐落于深圳市，并在全世界各关键海港创建了服务咨询
互联网。深圳市国际性做为一家无船货品承包公司，技术专业为顾客出示健全的海空陆货品门到门人性
化的定制服务。根据十几年的发展趋势，企业以完善的互联网,灵便变化多端的服务项目方法,的解决困难
的工作能力，承担责任的服务质量抢占市场、塑造品牌形象、东南亚电商小包包、中国台湾电子商务快
递公司，获得顾客的高宽比信任与适用。

国际性凭着平稳且拥有 丰富多彩工作经验的管理团队，很多年来各种尺寸货运物流新项目的取得成功实
际操作工作经验，无间的团结协作及意见反馈管理体系，优良的代理网络，各大轮船东的大力支持及当
地丰富多彩且具有竞争能力的配套设施資源方式，秉持诚信、可靠、顾客至上的标准，坚持不懈办事即
为人处事的核心理念，在业内中恒受五星好评并备受广大群众的称赞。企业愿与全球同事及众多发货人
携手并肩协作，坚信大家的协作一定会为您的商业服务来往产生升值的服务项目。

真心实意接纳您的授权委托，必当不辜负您所托！

从外国媒体近日的报导中掌握到，Facebook在东南亚电商销售市场发展潜力强悍，一些东南亚人乃至运
用Facebook社交媒体服务项目售卖大中型物件，例如轿车和房屋。东南亚人一般 状况下对网上购物较为
警醒，可是拥有Facebook，客户见解和评价能够让消费者安心买东西。市场销售状况2月18日，Facebook
网页页面贴到了一张市场价3200万-五千万东南亚地区盾（折合1433-2240美金）的两人纯电动车，几天内
，吸引住了近300人的关注点赞。一些人留言板留言称想选购该辆车。以前情况下，这类商业服务贴子基
础全是关于食物和护肤品。可是大约从上年逐渐，愈来愈多的东南亚人在Facebook上售卖更为珍贵的商
品，例如轿车、房屋、珠宝首饰、家用电器和家俱这些。有一些商家是本人，而有一些是公司职员，将
商品上传入本人网页页面上。

据统计，少三十万东南亚人在Facebook上售卖产品。别的也用Facebook发展趋势电子商务，但却与东南
亚地区不一样，包含日本。一位34岁的工薪族，在Facebook上售卖从海外進口的护肤品和服饰，每个月
销售额达两亿盾（东南亚地区货币符号）。她根据Facebook的信息内容作用与顾客沟通交流，租赁仓库
置放商品，授权委托值得信赖的货运物流公司将物件发送给消费者。“幸亏小伙伴们的评价，很多消费
者能够安心在我这儿提交订单，”她讲，“我不能松懈，由于假如送货很慢得话会出现点评。”据日本



Cereja Technology调研公司称，Facebook在东南亚地区有3200万客户，占有人口总数的35.7%——基本上是
日本Facebook客户占比（19%）的二倍。每名客户大部分都是有1000多朋友，社交媒体面更广的，乃至有
5000多名朋友。重度痴迷者乃至常常在工作时间查询qq空间动态。口口相传的十分快速。东南亚地区的
做兼职文化艺术很时兴，许多全职的工作人员和公务员都是在Facebook上卖货。另一个要素是，因为货
运物流难点和支付难题，东南亚地区沒有美国亚马逊那样的国际性电子商务大佬。东南亚地区店铺数量
已经提升，但却沒有Facebook的发展潜力，由于大家担忧遭受缺陷产品或压根不能收到产品。东南亚地
区工商部属下组织VEITA（Vietnam’s E-commerce and Information Technology Agency）的数据信息表明，
2015年东南亚电商总营业额将做到40亿美金，基本上是2014年预计数据信息的二倍。可以说尽管东南亚
电商还处于发展趋势的初期环节，但发展趋势速率十分快。

对海外电商企业而言，东南亚地区并并不是一个十分吸引人的销售市场。美国亚马逊在2004年进到我国
，但迄今依然沒有进到东南亚地区。eBay在东南亚地区和一家本地企业协作，但市场占有率极低。

中国的凡客将东南亚地区做为自身现代化的站，以前在2012年协同东南亚地区本地线上支付企业ECPay公
布了东南亚地区的单独网址Vancl.vn。但是如今该网址早已打不开。

第二，东南亚地区的零售大佬一样是电子商务大佬。

Tiki企业的CEO Tran Ngoc Thai Son详细介绍说，东南亚地区前四大电子商务公司中有俩家是传统式零售
商创立的电子商务公司。这和中国电子商务销售市场很不一样，中国大中型电子商务公司除开苏宁，全
是纯互联网技术情况的企业。

这很有可能和全世界总体互联网技术认知能力相关，全球零售商都基本上在同一时间闻到了电子商务的
机遇，但在互联网技术相对性比较发达的地域，早已有完善的电子商务公司，传统式零售商难以还有机
遇。而在东南亚地区，传统式零售商做电商和纯互联网电商企业做电商基本上另外发展，传统式零售商
很有可能还会继续占有优势。

东南亚地区前四大电子商务公司中也有俩家是纯电子商务公司：Lazada和Tiki。Lazada创立于2012年初，
在东南亚地区的6个都是有业务流程，的销售市场是印尼（人口数量多），但在东南亚地区一样做的非常
好。2014年年末，Lazada得到了一笔2.五亿美金的股权融资，其总股权融资信用额度早已贴近7亿美金。
此外，Lazada也是小米手机在东南亚地区的关键合作方。

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

