
天猫新店提升流量要利用橱窗推荐功能

产品名称 天猫新店提升流量要利用橱窗推荐功能

公司名称 杭州黑斑马信息技术有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 杭州市滨江区长河街道滨和路1174号2层（托管
：0043号）（注册地址）

联系电话  13386531520

产品详情

另外，就算店家的价格很低，要是没有交保证金的话，顾客也很难相信店家。2、公益宝贝这里说的“公
益宝贝”的设置是可以放在“出售中的宝贝”下方的，公益宝贝是按成交来支出的，而且每笔金额都很
小。这只是在店家成交的订单中抽出很小份额的金额，就可以得到一个公益的形象

每天成交成千上万张订单，积少成多，自然可以帮助到很多穷困地区，同时也帮助了店家自己，提升店
铺形象的同时，也给自己的店铺增加了权重，可谓是一举两得。开通淘金币抵现，这个对于店家来说是
很有必要的。卖家在设置的时候，一定要根据自己的产品利润来定，不然出现负盈利状态，就没有什么
意义了。3、橱窗推荐快下架宝贝一般来说，要是店铺在初期没有什么销量的话，没有很大必要去推一款
宝贝，利用橱窗推荐功能，在临近下架的时候，宝贝排名越靠前，这点对于一些新手卖家来说是一种不
错的选择。天猫代运营建议店家手工推荐快要下架的宝贝

这样做虽然很费时间和精力，不过为了可以得到免费的推广资源位，还是很值得店家尝试的。打造一个
合适的标题对免费搜索流量的获取，具有极为重要的作用。关键词本身没有好与坏，能不能驾驭它主要
还是取决于宝贝自身的竞争力，合适的就是好的。那接下来淘宝代运营带店家来看看到底改如何做？淘
宝代运营首先，做出一个比较合适的标题之前，务必分析一下宝贝的属性。主要是确定宝贝的“物理属
性”和“感觉属性”，关键的是确定宝贝的物理属性。物理属性就是宝贝本身的特点，是完全看得见、
摸得着的。感觉属性是不确定属性，搜索有确定指向的，购买目标更加明确

成交的可能性也更大；搜索没有确定指向性的，大多是抱着闲逛的心态，可买可不买。所以，在确定标
题的时候，优先使用有确定指向的物理属性词。这是起步，确定核心词根——物理属性词。第二步，把
确定词根排列组合，拓展更多的长尾词，吸附到标题中，把它们分别放到生意参谋搜索词查询中拓展或
者是淘宝APP搜索下拉框延伸，就会出现相关的长尾词，有些事物理属性词，有些事感觉属性词，店家
要根据宝贝的实际特点优先使用物理属性词，适当的添加感觉属性词。如果发现有很多相似的宝贝，就
可以多关键词多宝贝布局，把这些物理属性词和感觉属性词都覆盖带店铺中去，让店铺宝贝的搜索展现
大化。这是第二步，拓展长尾关键词第三步，关键词组合数据验证。这个步骤很少有人去做，其实特别
重要。
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