
凤凰新闻APP广告怎么投放

产品名称 凤凰新闻APP广告怎么投放

公司名称 广州星亿咨询服务有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 广州市天河区科华街1号301至353室自编A257房
（仅限办公）（注册地址）

联系电话  15815894038

产品详情

凤凰新闻APP广告怎么投放什么是凤凰凤羽广告

凤凰凤羽DSP广告是凤凰网旗下广告投放平台，通过凤羽可以将您的广告投放至凤凰网门

户、凤凰网移动门户、凤凰网移动APP等凤凰网旗下产品广告资源位，共享凤凰网优质用

户。凤羽DSP不止是精准，与您共享品质用户。

凤凰网广告平台介绍

凤凰网整合旗下综合门户凤凰网、手机凤凰网和凤凰视频三大平台。经过多年累积，成为新闻资讯行业
的佼佼者，是全球知名的华人媒体。凤凰网门户排名第三，凤凰首页日覆盖人数全网第一，凤凰新闻客
户端行业第三。凤凰网、凤凰视频PC端月度覆盖4.1亿,凤凰移动端月度覆盖高达3亿，凤凰品牌价值行业
内排名第二位，传媒行业仅次于CCTV。

凤凰网凤羽DSP把凤凰数据与第三方数据进行整合纳入凤羽DMP，对这些数据进行管理与分析并提供健
全的数据标签，以用于广告精准的投放与营销。依托凤凰优质的频道，凤凰新媒体资产全面打通凤凰网
，手机凤凰网，新闻客户端，视频客户端，一点咨询覆盖全国95%网民。

凤凰网广告优势

凤凰网凝聚了一批高价值人群，凤凰网、凤凰新闻客户端、手机凤凰网用户均以“高知、高职、高薪、
高消费”的特点独立于行业，凤凰拥有的高价值用户让凤羽在精准触达之余，帮助客户聚焦更有价值群
体。

凤凰网凝聚了一批高价值人群，凤凰网、凤凰新闻客户端、手机凤凰网用户均以“高知、高职、高薪、
高消费”的特点独立于行业，同时凤凰新闻客户端以健康度第一领跑新闻资讯类APP，以高覆盖、高留



存、高增长、高消费的特征成为行业亮点。凤凰拥有的高价值用户让凤羽在精准触达之余，帮助客户聚
焦更有价值群体。

凤凰网广告展示

凤羽DSP系统借助凤凰全媒体的核心优质资源，通过PC端优质频道通栏、新闻客户端启动图和手机凤凰
网信息流大图等各种丰富多样的广告形式，精准而友好地传递品牌信息，实现品牌高频度露出，扩大品
牌影响力。

 

羽众不同—凤羽DSP不止精准

凤凰优质的品牌价值：依托凤凰卫视，凤凰紧随潮流而变，布局全媒体产业发展，拓展凤凰品牌外延，
目前凤凰品牌价值传媒行业排名仅次亍CCTV，同时凤凰强势的传播力，显著提升品牌的影响力。

凤凰优质的用户价值：凤凰凝聚了一批高价值人群，凤凰网、凤凰新闻客户端、手机凤凰网用户均以“
高知、高职、高薪、高消费”的特点独立亍行业，凤凰拥有的高价值用户让凤羽在精准触达之余，帮劣
客户聚焦更有价值群体。

凰家DNA之凤凰网

社会中坚力量：用户本科及以上学历占76%，中高层管理者站31%，已婚用户高达70%，平均月收入超过
8千元。

先驱人群：用户更具探索精神，坚持理想，生活精致，追求丰富的人生体验。

强消费：50%凤凰金融消费者年消费10万元以上，34%的凤凰汽车消费者年消费20万以上，49%的数码年
消费5千以上。

凰家DNA之手机凤凰网

手机凤凰网聚焦成熟成功人士，他们在金融消费方面展现雄厚实力，生活考究，注重身心双重发展，通
过旅行丰富阅历，通过时尚品消费提升生活。

成熟成功：手凤用户36-55岁高亍行业均值，占比34%，26%的用户是企业管理者，68%的人已婚有孩。

金融消费：金融消费用户中近半数的人金融消费在10万元以上，金融消费实力丌言而喻。

精致生活：旅游消费用户中33%的人旅游消费超过1万元，手表消费中41%人消费金额超过5千元，首饰消
费26%的人消费超过1万元。

凰家DNA之凤凰新闻客户端

凤凰新闻客户端精准聚焦高价值年轻群体，他们热爱生活，积极进取，乐享旅行，善亍投资理财，生活
考究，注重品牌消费。

风华正茂：26-35岁的年轻人占比69.0%

乐游乐活：用户旅行类APP关联度高亍行业均值，TGI指数为123；他们具有强烈上进心，教育阅读类APP
关联度是行业均值的1.1倍。



积极投资：用户金融类APP关联度是行业的1.2倍，各品牌银行及投资理财类APP使用比例优势明显。

品质消费：用户网购消费热情高，更倾向在京东、苏宁等品牌销售网站消费。

后续，我们将在凤羽DSP的基础上，规划创建凤羽DMP系统，目前测试点击率显著提升，该数据系统计
划将亍2017年建成。凤羽DMP不仅融合凤凰系全数据，同时不友盟+等第三方DMP合作，幵结合凤眼系
统人群标签，共同构建全方位的用户标签体系，实现精准的人群定向。

凤鸣2018，凤凰网新战略“势”不可挡

2018年定位为运营年和品质年，通过精细化运营、提升运营专业度从而提升广告转化效果与效率、同时
保证更好的广告创意和素材品质。为了更好地激励头部代理和扶持腰部代理，凤凰网将在2018年设置额
外的运营奖励，同时鼓励代理公司制定清晰的年度消耗目标，以便凤凰网运营和销售团队可以更有的放
矢地、更有效、更及时地支持和服务代理商。此外，池小燕还强调了广告经营秩序，“急功近利不是我
们的风格，一时跑得快，未必跑得远，希望合作伙伴遵守商业道德、严控合作商、做良心生意，不触红
色底线。”

凤凰网的媒体基因、用户价值、品牌背书能力可以承载客户在互联网上的品牌提升诉求，相较于其他平
台，同样一个点击，凤凰网的价值是不同的。2018年，凤羽平台将在流量上做进一步优化提升，目前一
点资讯的流量已经接入凤羽，后续还将有更多优质伙伴加入共同打造生态流量。

在战略层面，凤凰新闻客户端将通过三种方式发展用户。首先是购买流量，通过搭建系统将外部采买的
流量卖出去，不仅能够快速发展用户，还能通过资本化孵化更多产品。第二，做内容，“凤凰网的优势
在于我们的内容模式、原创实力非常强，我们拥有超一流的编辑团队，善于把控热点社会话题，这些核
心能力我们将会继续保持并发扬，但未来凤凰网的发展不会只凭借原创，也会发展MCN（Multi-Channel 
Network），从汽车、时尚、科技、历史等多板块吸引自媒体大V加盟，共同打造可信赖的媒体平台。”
第三，做轻产品，凤凰网有专门的孵化器和研发团队，孵化内部项目。未来还会在资本层面收购，投资
市场上有价值的公司。

凤凰网力求通过营销服务、技术支持、内容生产、多方合作，为伙伴企业带来更高、更广视野，搭建相
互合作的“主场平台”，与品牌共同成长。未来，凤凰网还将在文化IP上重点打造，与中央电视台、深
圳卫视等权威机构深化合作，在2018年将会推出数量更多、种类更多元的超级IP。

凤羽升级，实力见证“羽”众不同

优秀的程序化平台离不开技术产品团队的精雕细琢。凤凰网广告产品技术中心总经理刘风华用简洁明快
的分享，向与会嘉宾们分别介绍了凤凰网2017年运营基本情况、全面重构升级后凤羽系统的优势功能以
及运营人员培训方案等。

2017年凤凰网Q1到Q4收入呈现快速的上升趋势，这在激烈的竞争环境中是来之不易的。这种快速增长得
益于客户对凤凰网转化效果的认可。这也进一步印证了我们通过算法驱动的信息流和高质量内容，从而
满足了凤凰网高质量用户的个性需求和兴趣。

为了更好的为客户服务，提升运营效率和转化效果，2017年凤凰网在系统功能上做了不同程度的升级。
首先，凤凰网全新上线了动态广告词，这使广告转化效果增长了一倍；其次，凤羽为了实现准确的效果
归因，加入了多家第三方监测公司以及直接与部分游戏客户进行数据对接。第三，凤羽还推出了包含业
务查询、价格调整、实时转账、可视化报表、广告启停等五大核心功能的凤羽APP，大大提升了运营效
率。

2018年在资源与流量方面，凤羽致力于打造资讯媒体流量矩阵，除了原有的凤凰网、凤凰视频客户端、
凤凰新闻客户端等媒体资源外，凤凰网会继续邀请更多优质伙伴打造生态流量，目前一点资讯的流量已



强势加入。2018年凤羽的工作重心都将围绕在提升客户转化效果方面。刘风华强调：“提升运营效率是
提升客户转化效果的基础，提升转化效果是客户持续合作之本”。此外，万事以人为本，在刘风华的理
念里，好的运营人员才能够有好的投放，和好的客户转化，搭建一套完整的运营人才体系，是凤羽运营
工作的重中之重。刘风华在会上向合作伙伴介绍了风羽运营团队培育计划，该计划将从运营知识培训、
业务能力考核、运营指标监督、运营激励政策等多方面提升运营能力。
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