
大健康私域新零售系统开发起盘造势

产品名称 大健康私域新零售系统开发起盘造势

公司名称 广州量子云力科技有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 广州市天河区棠东毓南路11号

联系电话  15918648642

产品详情

随着网络的发展，移动支付将全面普及，把线下零售高*效接入互联网体系，整个市场将开启线上线下一
体化阶段；轻度娱乐，包括休闲类游戏和低门槛视频，在低幼、银发等新网民中更易落地，在接下来有
更大机会；智能手机对新网民（低幼、银发等）还是复杂，更简单交互，提供特定内容的智能硬件，将
迎来机会；

大健康私域新零售系统开发找【吴洁.####微电】，大健康私域新零售系统开发详情、费用、工期、模式
、制度、功能等，大健康私域新零售APP开发案例，大健康私域新零售软件开发源码，大健康私域新零
售平台开发模板。

一、大健康私域新零售系统开发优势

1、轻松管理社交新零售商，把握市场动向

社交新零售系统能够准确及时管理社交新零售商，掌握社交新零售商的销售情况，从而了解产品的销售
情况，重要的是不仅实现了产品的销售与推广，还可以根据消费者的需求来改变产品的供求，了解市场
动向。

2、多样化的销售前端模式

社交新零售系统搭建的微商城实现了多层级的社交新零售，企业与社交新零售商分工合作，社交新零售
商可以拥有自己的微分店，微商城的采购下单，推荐返佣和发起互动等活动，很好地利用了朋友圈的社
交优势，实现了裂变式增长，使销售前端的模式更加多样化。

3、移动版商城，打造社交购物一体化平台

微社交新零售引起了一波不小的移动端购物热。社交新零售系统让商家发展下级社交新零售商，形成三
级社交新零售的全新销售模式，将产品销售到全国各地。而社交新零售商不需要发布商品、管理上下架



、处理订单、发货跟踪等各种繁琐的事情，他们只需要把社交新零售商城分享到自己的朋友圈，进行商
品销售、也可以再发展下级社交新零售商，打造出社交购物一体化的销售平台。

4、精*准广播品牌、快速提高品牌知名度

比如，100家社交新零售商上架你们的产品，社交新零售商将你们的产品通过社交工具分享出去，以单品
每家10个流量计算，流量上千一般都不成问题。类比淘宝直通车、就知道省多少钱了。招募100个社交新
零售商上架，至少需要联系几千个微商分享商，这个过程，是在向几千个业内人士精*准地宣讲你的品牌
和产品。几百个社交新零售商在销售你的品牌产品，也能快速提高品牌认知度和知名度。

5、拉动品牌旗舰店的业绩

社交新零售商做的越好，消费人群越多，对旗舰店的拉动越大。不用担心社交新零售商会抢走旗舰店的
生意。因为微商平台目前是三级社交新零售，社交新零售商以店中店形式，上架你们的产品，终购买下
单数据和发货售后始终由旗舰店负责。

6、发掘长期合作的大渠道

和几百家社交新零售商合作磨合，一年下来，产品不太差的话是可以累积到几个可以长期合作的大渠道
的。知道你的几百家社交新零售商后面的人是什么背景、有什么资源么？有没有可能是电视购物、团购
、外贸、礼品、商超等，用心去发掘和维护吧，渠道的价值是长期的现金管道，和活动卖货不要同日而
语。

7、是产品裸测有效的工具

是否好卖是一个产品的天然属性，在它被定义完那天已经固化了。一个产品诞生出炉，如果100个社交新
零售商上架试卖2个星期无人问津，就不要往其使劲砸钱了。快检测出产品是否好卖，节约的何止是生产
成本。

二、企业如何通过大健康私域新零售营销模式系统方案赋能流量裂变？

1.以社群为基础建立“关系链”

社群是基于人的连接，通过人类天然的社交和群居属性，让线下社交在线化，使社交变得更加高*效的同
时，也让企业传播更加高*效。一个新品牌，要想通过社会力量来抢占认知高地，引爆公众情绪，就要在
原有的渠道基础上，通过社群来连接，实现线下、社群和网络空间的用户交互的一体化。

2.以利益激发“分享欲”

美国著*名社会学家霍曼斯在社交交换理论中指出：任何人际关系，其本质上就是通过分享来交换关系，
而分享的本质就是利益。利益驱动裂变就是通过以利益交换的方式引导裂变。

互联网从上世纪90年代就首先从美国开启并遍布全球，当前几乎所有的互联网热点，其实就是移动互联
网，也就是说互联网市场向移动互联网倾斜。
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