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中健婴（HMCC）�全国母婴大健康产业博览会2021 第7届产后修复及月子健康用品博览会

2021全国产康节暨博览会 母婴展月子展

时间：2021年5月29-31日

地址： 南京国际展览中心（玄武区龙蟠路88号）

指导单位： 中商商业工程技术研究院  

中国康复医学会产后康复专业委员会

主办单位： 中健婴    中商产康研究院

中国商业经济学会妇幼分会   

 中健婴旨在为母婴大健康产业构建品牌提升、贸易合作、技术交流一体化的平台

 品牌提升

HMCC将持续整合母婴大健康产业企业、专业买家、行业专家和专业媒体，为产业企业提供 品牌提升
平台。

n 贸易合作

HMCC是全国 聚焦母婴大健康的专业展会平台。



专业聚焦是HMCC的核心价值，由此能够为参展商提供足够
。。准的观众群体， 提升贸易交流合作的效率。

母婴大健康产业的人群垂直属性决定了其产业内部的生态化 ，平台将同时聚合生产商、品牌商和渠道
商，三者共生共荣，聚合发展将会获得更高的市场效率。

n 技术交流

HMCC以产业 技术为核心关注点，站在产业发展的前端，助力新技术推动母婴大健康产业的持续、快速
发展。母婴大健康产业正处在以营销、渠道驱动向技术、品牌驱动升级的历史阶段。我们关注科技研发
技术，同时也关注先进的组织管理、人才发展、品牌营销理念，并为参展商提供充分且自由的学习交流
。

 六大核心内容

1. 人才战略：母婴健康服务行业的人才培养及发展体系的探索与实践——

    - 战略型（董事长/总经理）

    - 经营型（总经理/店长）- 技术型（护长/月嫂/育婴师/产后康复师等）

2. 资本化：后疫情时期的倒闭/转让潮和优质品牌的门店扩张和收购

3. 营销数字化：疫情
的警示，是门店必须掌握线上营销的能力（直播、H5、抖音小视屏、大众点评哪种渠道才是
适合你的？）

4. 打造特色：基于 评估的靶向食物治疗，母婴膳食进入2.0时代

5. “5个1000”母婴福利活动：立足长三角，整合孕产育健康服务资源，为宝妈送福利

6. 月子膳食营养与防病

背 景：为践行“健康中国”战略，丰富和发展中国母婴产业体系，服务广大母婴人群，促进产业升级。
2020年5月29-31日联合相关单位和行业企业共同发起“5.29全国产康节暨博览会”。 全国产康节暨博览会
（南京）共吸引行业厂家近百家，行业参加人数近万人次，虽然是疫情期间，对促进“科学产康”理念
和“爱与欢乐”的主题产生了很积极的作用。中健婴作为中国母婴健康服务业知识体系供应商，发挥平
台整合资源和服务社会的功能，一直把推动母婴产业转型升级作为使命，把构建质的母婴健康服务业服
务体系作为发展目标，目前已经形成会展，行业论坛，认证，行业报告和培训服务为一体的综合运营商
。

第二届全国产康节暨博览会（行业颁奖典礼）将在 活动的基础上，将继续在南京举办。博览会将继续保
持一贯的专业视角和卓越品质。联动专业资源，带动产业升级转型。我们将与全球范围内相关企业和人
士携手，把5.29全国产康节暨博览会打造为产业风向标。

展会优势

作为全国产康节的年度盛会，我们将把全产业，全社会的产学研资源呈现给大家。

作为代表产业研究水平的《中国母婴健康服务业发展报告》将把产业研究样本，权威数据，产业资源次
奉献给参加展会的企业。企业将能嫁接产学研资源，实现转型升级。



产康市场需要整合发展。本届展会将有代表行业的各种产业和技术全面展示，对产康市场的合作带来全
国的机遇和机会。

本届展会同期活动和分论坛丰富，将有力促进展会品牌的发展，是企业招商和品牌发展的全新机会

同期活动¨全国产康节启动仪式暨发展论坛；

第二届全国产康节年度评选颁奖典礼；

全国月子中心盈利模式创新研讨会；

月子中心产康门店经验交流会；¨全国母婴产业管理变革分论坛；

¨中健婴认证：《产康行业服务规范和信用体系建设指南》发布；

展品范围

1. 月子会所、产后康复、美容养生机构、婴儿游泳、小儿推拿等连锁加盟品牌；

2. 以上相关的仪器设备，耗材

3. 新型健康管理与服务，基因，辅助生殖，生物治疗服务，高端营养保健产品等；

4. 母婴健康行业的门店管理软件，营销工具；

5. 中国新女性经济定制展将 推出。凡涉及新女性经济之时尚类，服务类，
培训类，定制类，文化类等涉及等项目都可以参与。

五、参展范围

三大展览主题：生育健康、月子健康、产后康复

 月子健康：

1. 月子会所品牌商及连锁加盟品牌；

2. 月子会所相关仪器设备、护理套盒、待产包等消耗品的生产商、品牌商；

3. 月子餐生厂商、品牌商及供应链、平台商；

4. 基于月子会所的母婴人群健康服务，如托育早教、水育，小儿推拿、调理等项目及产品；

5. 月子会所人才培养与创业平台机构或企业，包括月嫂、育婴师、

营养师及职业经理人等人才培训机构；

6. 月子健康管理软件、平台及营销解决方案等。

产后康复：

1. 产后康复品牌商及连锁加盟品牌；



2. 产后康复相关仪器设备、消耗品的生产商、品牌商等；

3. 产后康复人才培养与创业平台机构或企业，包括产后康复师、管理型等人才培训机构；

4. 女性健康养生、女性靖康管理、母婴护理等领域的女性创业平台；

5. 产后康复管理软件、平台及营销解决方案等。

生育健康：

1. 民营妇产科医院连锁品牌；

2. 基因检测、辅助生殖相关仪器设备、软件平台和消耗品的生产商、品牌商；

3. 生育科学技术研究机构；

4. 人才培养与创业平台机构或企业。

 观众范围

1. 母婴服务研究会、各级妇幼协会、营养协会、母婴协会等主管领导、专家、企业高层及行业媒体；

2. 全国月子会所、产后康复机构、妇产医院、妇幼保健院、0-3 岁早教机构等；

3. 全国母婴连锁店、营养保健产品、母婴用品品牌商；

4. 全国母婴产品的批发商、代理商、经销商；

5. 孕育期/产后营养师、心理咨询师、护理师、育婴师、婴儿健康指导师、催乳师；

6. 孕产妇及时尚辣妈人群等。

 展会亮点

1. 生育健康、月子健康、产后康复三大专题同时开展，以母婴健康护理服务为核心，聚集行业大咖、专
家学者，产业高峰论坛+高规格展会联动，预计参与母婴服务机构、母婴连锁店等上万家，辐射月子中
心及产后康复机构 3000+家，参观人数约 3 万人；

2. 全球 300+媒体，200+投资机构参与；

3. 汇聚母婴月子健康服务产业链高端决策人群、全方位体现母婴健康产业发展风貌的商贸平台；

4. 打通行业链，不仅为众多中高端国际品牌进入中国及亚洲产后月子市场提供了机遇，更为中国母婴服
务市场带来了全球采购的平台。

 参展收益

通过此次展会搭建集政府部门、科研结构、企业代表、专家学者、媒体单位等共同打造直面交流、真诚
互动、资源融合、学习、互动平台，从而推动我国月子健康产业的全面快速发展，提升我国月子健康的
整体水平，为中国月子健康及产后康复整体创新注入活力。



2. 企业能够与行业主管单位沟通与交流，及时了解行业的政策与法规；与国际贸易商、投资商、代理商
、渠道商、供应商进行面对面贸易洽谈，交流技术、寻求合作；与产后康复行业领域的制造、研发及采
购部门的。。管理层以及决策者见面，展示。产品技术和服务。

3. 企业能够获得与产后康复行业内技术研究和生产厂商领导以及科研院校专家、学者接触宝贵机会。为
参展商和专业观众提供“1 对
1”的商务定制服务，在。短的时间内与合适的代理商建立伙伴关系，为开拓市场铺垫良好的平台。

通过与组织机构及媒体的紧密配合，使企业在展览期间获得更多关注，获取。。。展览效果和回报。九
、 宣传推广1. 线上线下结合：百度推广、网络 5 万条论坛资讯发布、5 万商家邮件电话邀约2. 100
家行业媒体、平台友情链接展会信息。多角度、多渠道、重叠式。3. 行业媒体报道：不少于 15
家行业专业媒体、微信公众平台、微博、贴吧多渠道线上宣传。
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