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份有限公司独 家或联合拍摄生产模式图表178：浙江华策影视股份有限公司优劣势分析图表179：浙江华
策影视股份有限公司发展规划图表180：华谊兄弟传媒股份有限公司基本信息表图表181：2015-2020年上
半年华谊兄弟传媒股份有限公司主要经济指标分析（单位：万元）图表182：2015-2020年上半年华谊兄弟
传媒股份有限公司盈利能力分析（单位：%）图表183：2015-2020年上半年华谊兄弟传媒股份有限公司运
营能力分析（单位：次）图表184：2015-2020年上半年华谊兄弟传媒股份有限公司偿债能力分析（单位：
%，倍）图表185：2015-2020年上半年华谊兄弟传媒股份有限公司发展能力分析（单位：%）图表186：华
谊兄弟传媒股份有限公司组织结构图
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