
青岛巨量千川开户

产品名称 青岛巨量千川开户

公司名称 杭州星抖云文化传媒有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 西湖广告大厦3F

联系电话 15868279988 13605817015

产品详情

巨量千川是电商广告平台,为抖音商家和创作者们提供电商营销解决方案,支持百应达人角色通过百应跳转
千川进行直播推广,含直播、短视频多种带货形式。以下我们就一起来看看巨量千川短视频投放介绍。

1、选品

尽量避开直播间爆品，去选功效性强、画面容易凸显效果的产品去跑量。类似口红这类型产品，可以直
接凸显外观好看等性能。

2、账户计划量级

很多人以为刚开始投放，计划量越多越好。实际上，无论是AD还是千川，我们在起新户的时都不超过每
天100条。计划建太多，短时间内曝光消耗还行，但一个星期过后，有的很难出单，有的成本很差，流量
再难提升。初期，我们的消耗在单日3000+。随着账户起量，计划量级增速高达30%，以多方位定向提拉
流量。要确保投产符合你的预期。目前千川还是不具备从很差的投产花个十几万就能把ROI拉回来。计
划放量是锦上添花而不是雪中送炭。

3、户不起量

账户不起量通常有多原因：素材问题、商品问题、出价问题、店铺体验分问题等。

A. 不能直接搬运鲁班爆单视频。现在爆单的素材都是十几秒的原生视频。

B. 鲁班现有商品很难在千川跑起来，投产很低放不了大量。反之，鲁班有过三四千后来死掉的品。如果
商家能够以种草形式展现产品效果，有爆量机会。

C. 有的商家一开始就花费80%的预算。其实没必要，可以先从40%慢慢增加，两周内加完。

D. 相信大家从去年到现在很明显感觉到体验分对流量限制的问题了。如果有能力，先把体验分拉到4.87



以上，不要卡着4.8去跑。

4、素材内容方向

千川流量是广告流量+内容流量的聚合。我用曝光与转化两个条件分析3月原生TOP120的素材。� 口碑带
货数量占比最高。口播文案能全面描述产品卖点与利益点，更容易打动用户，因此转化率高。素材内容
集中表现为干货分享、好物种草、检测报告/成分报告、价格优惠谋福利。� 护肤测评平均转化率较高，
体现在卸妆、防晒等易于通过画面直接体现使用前后对比的产品。护肤情景剧对场景的选择、演员的专
业度、情节的设置等各个流程都有较高要求，所以可借鉴性较低。� 彩妆平均转化率最高，体现在口红
、眼影等易于通过画面体现妆效的产品，采用高颜值达人试色与上妆特写。

5、综合分析

1. 口播带货需要通过权威性、可靠性、可见性的信息详细描述产品的成分功效，在产品的使用及效果展
现画面上要通过肉眼变化刺激用户感官。

2. 强调产品本身的商品属性：成分、功效、质地、使用感受等。

3. 除商品属性外，分享者的身份与个性化表达也是非常重要的。保持较高的真实感，使用户感到更强的
亲切感与信任感。出发点是产品的受益者，比如分享种草、测评。

4. 配音：以明星直播片段或口播带货的音频为主。除产品展示外，其它素材主要为同期原声，较少后期
配音。

5. BGM：强节奏感、强刺激性的音乐。口播带货与测评类的音乐存在感较弱;情景剧主要是渲染情绪的纯
音乐或传唱度较高的抒情类音乐;原生Vlog大部分篇幅是原声无音乐，中间穿插抖音近期热梗类音乐。

以上就是关于巨量千川短视频投放的内容了，巨量千川案例、巨量千川平台了解以及巨量千川投放开户
，立即在线咨询我们吧。
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