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劣势分析（9）企业投资合作与战略并购9.2.2 爱康国宾健康管理集团（1）企业发展简况分析（2）企业经
营情况分析（3）企业业务范围分析（4）企业健康体检模式（5）企业服务网点分布（6）企业客户分析
（7）企业设备环境分析（8）企业融资情况分析（9）企业竞争优劣势分析9.2.3 北京美兆健康体检中心有
限公司（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业业务范围分析（4）企业健康体检模式
（5）企业客户分析（6）企业设备环境分析（7）企业竞争优劣势分析9.2.4 北京天健阳光健康科技有限公
司（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业业务范围分析（4）企业健康体检模式（5）



企业服务网点分布（6）企业客户分析（7）企业竞争优劣势分析9.2.5 瑞慈健康体检全国连锁机构（1）企
业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业业务范围分析（4）企业健康体检模式（5）企业服务
网点分布（6）企业客户分析（7）企业设备环境分析（8）企业竞争优劣势分析9.2.6 西安普惠健康体检中
心有限公司（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业业务范围分析（4）企业健康体检
模式（5）企业服务网点分布（6）企业客户分析（7）企业设备环境分析（8）企业竞争优劣势分析9.2.7 
山西尚宁健康体检中心有限公司（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业业务范围分析
（4）企业健康体检模式（5）企业客户分析（6）企业服务网点分析（7）企业设备环境分析（8）企业竞
争优劣势分析（9）企业zui新发展动向分析9.2.8 北京民众体检门诊部有限责任公司（1）企业发展简况分
析（2）企业业务范围分析（3）企业健康体检模式（4）企业客户分析（5）企业设备环境分析（6）企业
竞争优劣势分析9.2.9 华健康体检中心（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业业务范围
分析（4）企业健康体检模式（5）企业服务网点分布（6）企业设备环境分析（7）企业竞争优劣势分析9.
2.10 北京华兆益生健康管理机构（1）企业发展简况分析（2）企业业务范围分析（3）企业健康体检模式
（4）企业服务网点分布（5）企业客户分析（6）企业竞争优劣势分析
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