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浅谈快手上投放的招商加盟广告怎么做

我司提供专业的运营团队，一对一服务，帮助贵司优化广告内容，合理化建议投放时间

快手，国民短视频社区,记录和分享生活的平台。快手广告平台目前有7亿注册用户，每天有1.6亿客户浏
览快手短视频，快手广告在发现页，视频信息流、单图、图集展示；评论区图片信息流开发期，以下我
们来具体介绍下快手的推广广告怎么做？快手如何投放广告?

一、快手广告位置在哪里?

① 用户发现页

快手将发现页的每20个作品的第五或者六个视频位置开放给商业伙伴,广告主制作的720P以上的短视频、
图集、影集将展示在此位置。

② 视频播放页

在广告主制作的短视频、图集、影集播放过程中,快手在视频下方添加了行为按钮,用户点击后将进行跳转
。

③ 落地页/应用市场/淘宝APP内

针对不同的广告主需求,快手将跳转到对应的落地页、应用市场(安卓类直接下载安装包)、淘宝/天猫APP
内等等,完成广告效果转化。

二、快手广告能满足哪些推广目标?



快手对广告的应用安装、电商下单、品牌推广、销售线索收集四大商业需求,都提供了完整的商业解决方
案,普惠商业合作伙伴。

① 应用安装

针对游戏、APP下载等应用安装的广告需求,快手落地形式为:安卓用户将直接下载安装包,
IOS用户将跳转至APP Store。

② 电商下单

推广淘宝、天猫店内商品,可deeplink调起淘宝、天猫APP至宝贝页面。

信息流广告投放转化效果提升是个很大的命题，行业、目的、用户人群、媒介平台不同投放时采用的方
式和策略都会不同。本文先从整体上谈几点心得，具体的干货细节后面逐步分享，如果有广告主需要全
面了解信息流广告效果提升的办法，可以联系我进一步沟通。

举例来说，我们在投放一款女性国际高端化妆品的信息流广告时，汇牛营销会先了解以下内容：

1、产品层面：产品是什么，成分有什么，原理是什么，产品卖点是什么，优劣势是什么，产品生产过程
，产品出品方情况等。

2、用户层面：用户人群、用户地域、用户收入、用户性别、用户兴趣点、用户使用的手机、用户年龄、
用户活跃时段、用户曾经的购买习惯、用户的调研数据等。

3、市场层面：产品的市场占有情况，有哪些竞品，与竞品比较优劣势如何，行业特点，竞品如何进行传
播，竞品的落地页等。

这一步是基础的步骤，是进行用户人群选择、落地页制作的依据，也是重要的一点，确定了用户在哪里
，才能把广告投放给谁，选择什么方式投，如何设计广告。

然而，我们曾经帮助很多传统公司投放信息流广告，发现他们很容易犯另外的错误——用户思维固化，
固执地认为他们线下用户就是互联网的用户。传统企业对自己的产品都非常的了解，但他们往往不了解
互联网人群的使用特点，用固化的思维理念去硬套到互联网上，经常是事倍功半，达不到预期效果，就
轻易下结论互联网产品不适合。这种思维在做信息流广告时是要不得的，经过对产品和用户的深入分析
后，站在互联网各个媒介渠道的特点和更整体市场上考虑。

第二步：选择广告平台

在选择平台之前，你需要了解：你的目标用户通常会通过哪些媒介获取信息？是传统媒介还是新媒体？
是微信还是微博？是今日头条还是抖音快手？当然，了解这些是建立在对用户非常了解或已经投放一段
时间的基础之上。

对没有进行过信息流广告投放的广告主或新品牌来说，需要根据用户画像进行选择性测试，比如用户是
95 后的年轻人， QQ就是很重要的渠道，在进行广告投放时选择广点通平台投放到QQ上会较好。

测试、测试、测试，重要的事情说三遍，大多数品牌从来没有投放过此类广告，一投放就希望达到非常
好的效果，这几乎是不可能的，需要有一个测试的过程，分析完用户后，根据经验和理论做一个基本的
研判，然后通过 12 小时、 24 小时、周等不同频次进行测试验证，根据数据情况逐步调整，甄选出获客
性价比的媒介渠道，然后针对性的进行投放。

预算也是是很重要的因素，尤其是在前期测试阶段。“给多少钱办多少事”，信息流广告优化师们常常



这么讲。根据预算和产品确定投放的媒体平台，预算越充足，广告资源位越优质，产品和平台的关联性
就越强。

第三步：落地页的制作

用户看到载体就是落地页，适合的落地页才能有高转化，不适合用户制作再精美也不会有好的结果。落
地页包括版式、形式、颜色、文案、交互等诸多因素，落地页需要根据投放的目的、平台、产品卖点等
因素设计。想讲清落地页的设计，恐怕需要几篇文章，在此就不做过多分析，后面专门就该问题再撰写
文章说明。

第四步：数据追踪与分析

信息流广告与其他广告相比，很大的优势是能获得精准的数据，这也是当前大数据的魅力，也是汇牛营
销的优势所在。

在信息流广告投放中，要以小时为单位，建立数据监测体系，包括曝光、点击、时间点、浏览时长、访
问热点、频次、性别、机型；用户线索进来后，对用户线索的跟踪情况，如咨询、留存、访问、购买、
复购等等。编制不同素材，不同媒介的数据对比分析表，进行深入分析。根据数据结果，及时调整广告
的素材、文案、设计、媒介、形式等影响因素。

以上四步只是简略地描述了信息流广告投放过程中的关键步骤，实际上每一步里面我们都总结了若干技
巧。如有需要投放广告可与我联系
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