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杭州淘宝代运营告诉你，新链接如何打爆手淘首页流量

在智能机的环境里，手淘流量在淘宝流量构成里占比非常大，甚至可以
说手淘流量占主导地位的当下，手淘搜索流量和手淘首页流量是两个很
重要的流量入口。其中手淘搜索流量顾名思义，就是传统的搜索关键词
进店的流量，这类流量的特点是流量精准，转化率高。而手淘首页流量
是指通过手机淘宝首页各个入口进入到店铺的流量。比如淘宝直播、淘
抢购、有好货、爱逛街、ifashion、猜你喜欢、每日好店、必买清单等
等入口获得的流量，此类流量的特点是爆发力度大。淘宝现在采用千人
千面的机制，即使卖家自己在手淘首页看不到自己的店铺或产品，系统
也会根据买家的喜好推荐相关的产品，你的店铺就可能出现在这些买家
的手淘首页。

图1（图片源于淘宝网，仅供参考）

 

手淘首页的流量也就是所谓的个性化流量，大多是来源于淘宝大数据的
抓取推荐，他是基于店铺、产品及买家的标签，个性化推荐高度需求的



卖家。那么新品如何在手淘首页中获取更多的流量，进而成交转化呢？
我们需要从多个渠道进行操作。

⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯ 

一、形成新品标签

个性化流量的推荐，肯定有其推荐机制，现在手淘首页流量的获取，是
基于店铺及买家的标签相匹配的原则。我们打开手机淘宝，会发现手淘
首页会推荐大量的宝贝，这类宝贝的推荐是基于什么机制呢？当一个买
家打开手淘首页的时候，什么样的产品会优先展示在相对应的买家面前
呢？注意：是相对应的买家，因为淘宝是千人千面的，你的产品属性跟
买家的标签属性越吻合，产品出现的机率就越高。所以，店铺标签和产
品标签越明确，那么你能获取到的手淘首页流量就会越多。开始的时候
可能不精准，但也不用担心，搜索引擎会自己去调整的。

图2（图片源于淘宝网，仅供参考）

1、老店铺上架新品

正常情况下，对于老店来说，只要是一直在正常运营，每天有一定的流
量和转化，店铺就有了一定的标签。比如韩版风格、低价、高端、适合
大学生人群等等。这个时候，老店上新品时，新品的标签很大程度上会
受到店铺标签的影响，搜索引擎在推荐流量时，也会更多地去推荐一些
符合你店铺标签的流量，而不一定是符合你产品标签的流量。

举个例子：比如你店铺一直销售的都是韩版女装，主推产品也都是韩版
，长期下来，你的店铺就会被打上“韩版风格”的标签。某段时间欧美
风的衣服可能更赚钱，你上了欧美款的衣服后就会发现，这几款新品刚
开始有一些流量，然后流量会越来越差，几乎也没有转化。为什么这样
呢？是因为这几款宝贝因为店铺标签的原因，被推荐过来的流量是“韩
版风”，而实物并不是。

所以，如果你的店铺标签已经明确了，不要随便上一些风格不同的产品



；如果店铺的价格标签已经明确，就不要上一些价位相差很大的产品；
如果店内的产品是适合宝妈的，不要尝试上一些适合大学生的产品。总
之，上新产品要与店铺标签整体做到统一，才能不浪费已有的标签流量
。

2、新店铺上架新品

标题是根据一定数量的访客才会产生的，所以标签的形成是一个长期的
积累过程，是通过不同的买家浏览、收藏、加购、购买、回购、分享等
等，这些都是形成标签的重要因素。比如你的店铺经过一段时间的运营
，90%以上的买家都是宝妈，那么店铺就会被打上“母婴用品”的标签
。这里会有一个权重大小的区别。一般情况下：回购和分享的权重大于
单次购买、加购、收藏和浏览的权重。但是新店新品是没有固定客户，
而且因为开店时间较短，访客及流量很少，所以标签很少，那么新店新
品如何形成标签呢？下面我就和大家说一下。新店新品的标签形成主要
取决于两点：

标题的构成：

关键词进店是产生标签的很重要的一个因素。买家通过关键词搜索找到
自己的目的产品，而标题就是这媒介。一个好的标题要围绕某一个核心
的关键词来进行书写，比如你是卖外套的，如果你的标题都围绕着“韩
版”这一核心属性来写，那么你的宝贝更容易被打上“韩版风格”的标
签。这样并不意味着这个产品的其他属性（如显瘦、加厚）不能写，而
是选择长尾词时要围绕韩版来进行。

图3（图片源于淘宝网，仅供参考）

属性词：

店铺产品的属性越明确，标签就越明确。换句话来说，就是做到统一。
店内产品最好风格一致，价格水平一致（依产品而定，半袖和外套不具
有可比性），这样标签更容易形成。

二、直通车获取手淘首页流量



手淘首页的主要流量是通过首页的“猜你喜欢”页面进来的，“猜你喜
欢”的流量一方面来自于手淘的个性化推荐，另一方面是来自于直通车
的定向推广。直通车付费推广，是最快速最有效的方法，但是需要一定
的资金支持，而且需要一定的直通车推广经验，不太适合新手卖家。在
淘宝直通车的推广计划当中，我们可以设置人群溢价比例，对我们需要
获得的首页流量的人群做一个定向的推广。

三、优化主图点击率

新品期宝贝的点击率直接反映了买家对于宝贝的喜好度，所以在宝贝初
期，只要你的点击率高，你的流量不会差，所以新品上架一定要做好主
图的优化。主图点击率需要直通车来测试，做几张主图，分别放入直通
车里测试。这里不分PC和无线，大部分创意图PC端点击率高，无线端
的点击率也高。把测试出点击率高的图片放在主图上，保证产品点击率
高于同行。

最后，给大家提供一个小技巧：淘宝店铺产品主图第五张建议做成白底
图，天猫店铺第二张做成白底图。官方规则中，手淘首页的有好货、必
买清单、ifashion等入口的第五张主图必须是白底图（猫店第二幅），
猜你喜欢的入口没有强制规定，但还是建议买家将第五张图设置成白底
图，淘宝类目的小二会从商品第五张图抓取白底图，放入手淘首页白底
图库，也就是说这样设置进入手淘首页的流量池的几率会大增。注意白
底图不是jpg格式而是png格式。拉升流量的方法有很多种，希望大家能
结合以上分析，哪里不足补哪里哦！

杭州淘宝代运营：www.vptao.cn

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

https://cp.11467.com/home/product/http%EF%BC%9A//www.vptao.cn
http://www.tcpdf.org

