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1、什么是关键词质量度？关键词质量度是对关键词及所关联的创意、落地页质量的综合评估，反映了搜索用户对您的关键词广告的认可程度，质量较高的广告能够以较低的价格获得较为理想的广告排名。
关键词质量度反映投放性价比：质量较高的广告能够以较低的价格获得较为理想的广告排名。
关键词质量度是个性化的评估：对每个关键词质量的特定评估，反映您账户中关键词和广告、落地页质量在同行竞对之间的相对水平。
 

2、为什么要关注关键词质量度?竞价推广关键词质量度对应了营销成功的三要素“找对人-说对话-做对事”，从而引导我们制作出满足目标用户需求，效果更好的关键词广告。
广告排序竞争力 = 广告质量 * 出价
说明：关键词质量度是对您在广告竞价推广中过去一段时间内整体表现的综合评估，不会直接用于当前竞价中来决定广告排序。竞价广告在竞价中的排序会按照该搜索用户的个性化需求特点，进行实时评估决定。广告在实时竞价中的表现会汇聚体现在关键词质量度中。

3、关键词质量度三个子项的含义是?01. 预估点击率：用户看到关键词广告后，点击竞价广告的可能性
02. 创意相关性：关键词与创意(标题、描述)的相关性
03. 落地页体验：账户关键词和落地页内容的相关性，及用户访问落地页的体验

4、如何提升关键词质量度01. 【1-2分时】，代表至少有2个子项低于平均,需重点关注。同时关键词状态可能会显示为『展现受限』，即使有展现，您需付出的点击成本也会高于行业平均水平;
02. 【3-5分时】，关键词广告会有展现,但展现量较少或者您所付出的平均点击成本高于同行平均水平;
03. 【6分以上时】，关键词广告正常展现，竞争力和同行比较无明显劣势。
当关键词质量度低于6分时，通常有一个子项低于平均，建议进行针对性的调整优化，如下图：

5、影响关键词质量度的因素01. 与用户意图的相关性：重要影响
质量度引导您制作更好满足用户搜索需求的关键词广告。质量度的三个子项，从不同方面评估了您的关键词及关联创意、落地页和用户需求的一致性，从竞价广告展现到落地页，是否给搜索用户带来了愉悦感受。
02. 用户设备：影响
质量度据关键词在计算机端和移动端的历史流量占比综合计算。当您使用设备溢价系数开启或屏蔽其中一个设备的流量时，关键词质量度统计随着流量分配的变化而变化。
03. 修改创意或调整关键词所属计划单元：影响
将关键字移动到包含不同创意的计划中，会改变关键词和创意的相关性，此操作会影响用户体验因此会影响质量度。

6、不影响质量度的因素01. 帐号结构：不影响
更改计划、单元名称不影响质量度
02. 匹配模式：不影响
更改匹配模式不影响质量度，质量度所评估的是精确匹配搜索词情况下的质量水平。



03. 广告在页面中的展示位置：不影响
广告展示在页面上的较高位置非常有利，但这样并不会提高广告的预期点击率评分。预期点击率针对页面中的实际位置进行了标准化处理。
以上就是我们今天分享的内容，最后想对大家说，互联网发展日新月异，我们作为营销人要不断学习，保持对行业市场的敏锐度，以及横向知识宽度的延展，才会有更多清晰的解决问题的思路和战略高度。
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