
扫码领红包的销售价格

产品名称 扫码领红包的销售价格

公司名称 杭州黑斑马信息技术有限公司

价格 800.00/套

规格参数

公司地址 杭州市滨江区长河街道滨和路1174号2层（托管
：0043号）（注册地址）

联系电话  13386531520

产品详情

财富增值、交易高效等多重需求。(2)降低顾客成本和代价在互联网平台上，消费者可以获得很多免费的
产品或服务，无论是信息查询还是地图导航，或者微0信通讯等，顾客几乎均可零成本获取价值。顾客的
交易成本降低。在互联网络上，顾客通过其他顾客的评价来获得更多的商品知识和消费体验信息，还可
以和商家直接交流得到关于产品的细节，由此可以降低产品的搜寻成本。顾客想得到信息产品，只需借
助于互联网的终端就可以获得；对于实体产品，顾客可以不去商场，只需在互联网终端上就可以购物，
而且还可以享受送货到家的服务。这减少了顾客的时间成本和精力成本。网上销售的产品，价格通常低
于有形的商业形态。由于线上交易比线下交易的流通成本低（节约了商场租金、人员费用，也节约了推
广促销支出，更可减少库存损失等），因此同类产品的销售价格往往要低得多。在普通消费者心目中，
对网上交易的产品会有“便宜”的定位。

“小米”手机网络销售的成功，证明了电子商务在降低顾客代价方面的巨大优势。4.改变与顾客的沟通
方式及信息传播方式顾客价值是一种认知价值，因此通过与顾客沟通、传播及互动，可以影响顾客对价
值的评价。鉴于此，我们把影响顾客价值认知的沟通互动，也作为顾客价值创造的一种特殊方式。如前
所述，互联网是信息流的集合。互联网红0包墙的顾客沟通及信息传播方式，和传统的单向大众传播有显
著的差异：第0一，借助于互联网，与顾客直接建立联系；倾听顾客的意见和建议，建立企业与顾客之间
的信息反馈机制；同时，面向特定顾客，实现精0准的广告投放；第二，按照互联网环境下的顾客认知特
点，在产品（服务）的形态、名称、价值主张等方面，充分体现“互联网化”——特点鲜明，意义清晰
，信息集中，形态有趣等。也就是说，要从便于顾客认知、影响顾客评价的角度，反向考量、设计产品
的价值定位、价值组合以及诉求焦点；第三，利用互联网“自媒体”及自组织机制，设计话题，吸引人
们广泛参与，引发关注和讨论，高效率、低成本地实现信息传播；第四，在互联网虚拟空间里，拉长顾
客体验的过程，增加顾客体验的细节，提供顾客仿佛身临其境的场景；
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