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小零食大产业！产品、创意、营销...如何洞悉下一个
黄金风口？

说起休闲零食，每一代人的答案或许都有所不同。

70后的零食概念来自于街头巷尾的摊贩，糖葫芦、老冰棍是心心念念难得的美好；

80、90后是中国零食市场的狂热拥趸，男生PK谁能zui先集齐全套干脆面卡片，女生相互分享麦丽素、浪
味仙；

而在00、10后眼里，零食已经成为生活当中的“第四餐”，琳琅满目的国内零食和进口零食随心情喜好
任意“翻牌”。

近十年来，中国零食市场快速发展。在竞争日趋激烈的当下，五花八门的零食品牌们想要成为消费者的
宠儿爆红到底，自然是手持法宝各显神通。

今年休闲食品的“主要战场”在网络直播间。通过主播带货，通过合理诱人的优惠活动，将一个个普通
产品摇身变成网红品牌。



身份的转变也将带来更大的挑战。网红经济下，休闲食品的品牌运营，不仅需要切中要害直击70-90后们
的情感记忆，还需要通过口碑、特点，甚至品牌背后的文化捕获00后10后们的心。

商务部流通产业促进中心发布的《消费升级背景下零食行业发展报告》显示，2006年~2016年，我国零食
行业总产值规模从4240.36亿元增长到22156.4亿元，年复合增长率为17.98%。报告预测，到2020年零食行
业总产值规模将接近3万亿元。

我国休闲食品行业整体集中度低，产品仍显同质化。

休闲食品行业集中度较低的成因为目前我国休闲食品公司全品类与全国化兼得难度较大，虽然存在细分
品类或区域性领导品牌，但还未出现能在多个品类上全国ling先的品牌，或因我国各地饮食习惯以及口味
偏好差异。

以洽洽、三只松鼠、良品铺子三家企业为例。从收入区域分布来看，良品铺子区域收入集中度zui高，201
8年线下收入超70%来自华中地区，而洽洽和三只松鼠区域分布较为均匀。

从产品品类收入占比来看，良品铺子各品类收入较为平衡，洽洽与三只松鼠收入目前仍对单品类有一定
的依赖性。洽洽葵花子和三只松鼠坚果类产品收入占比
分别达到66.94%、52.97%，三只松鼠近年来已发力转型多品类战略，并初获成效。

三家企业均未能同时形成在区域覆盖和品类数量上的绝dui优势。同时休闲食品行业具有进入门槛及技术
壁垒较低、产品可复制性较强等特征，行业产品具有一定的同质化，消费者不易对产品形成鲜明的品牌
印象。

消费升级步伐加快，新兴零售渠道快速兴起，零食行业呈现“快、广、多、变”的特点，以绝dui的优势
在快速消费品市场中C位出道，成为未来快速消费品市场中zui具前景、zui有活力的行业之一。

我国零食行业的销售经历了由传统渠道向现代渠道的转变。从渠道分布来看，目前零食行业的销售渠道
呈现出多元化和融合化的特点。超市卖场渠道占比zui高，网络零售渠道近年来快速崛起，而随着消费者
全渠道购物的消费习惯日趋明显，全渠道融合也成为零食行业渠道建设的必然趋势。

当前，现代零售分销渠道已经成为零食行业销售渠道的重点，尤其是线上零售渠道的快速发展成为推动
我国零食产业转型与快速发展的重要动力。而随着渠道的多元融合，各渠道之间能形成优势互补，进而
增强顾客在零食购买过程中的场景需求和精神需求。

目前，休闲食品符合“新世代人群”便捷化、健康化的消费特征，品牌效应凸显，各子行业龙头企业初
现。未来，“网络零售+品牌连锁”的“高流量+高体验”的“双高”融合模式将成为零食高端市场品牌
建设的重点渠道模式。

分别从宏观与微观角度窥探休食业未来发展趋势：



通过大数据显示，中国休食市场正处于持续扩容、快速发展的上升阶段。作为2020届FHC展会现场崭新
亮相的论坛——「FHC国际休闲食品论坛」，将针对休闲食品的发展方向、未来趋势、线上贩售方式等
方面进行深入讨论，为从业者今后的经营带来更多思考和灵感。

论坛现场将邀请zi深业内人士、机构专家，以“头脑风暴”形式解析当下行业对休闲食品市场未来品质
把控的要求。面对食品领域的“报复性消费”，如何科学有效地回应市场呼声，将高品质生活理念融入
民众对于健康的需求中。

把握当下，更多食品风向尽在掌握。2021年11月9日-11日，FHC上海环球食品展，线上线下，“美味VS
健康”乐享不停！

来电请告知在顺企网看到信息！

添加微信请备注咨询11 月份FHC 食品展会，谢谢！
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