
小程序直播商城软件开发搭建

产品名称 小程序直播商城软件开发搭建

公司名称 广州微码互联科技有限公司业务部

价格 1000.00/件

规格参数

公司地址 广州市天河区

联系电话 13480273125 18122468543

产品详情

“新零售”的出现会促进传统零售业态更新换代，传统业态会积极探索线上和线下融合发展的可能性，
产品线和供应链也会积极调整，促进“零售+”混合业态创新展。“新零售”也将推动传统零售业商圈
转型升级，具有多重功能的商圈会不断出现。互联网技术和智能虚拟技术的应用提高商圈的智慧化、服
务水平和辐射效应。“新零售”也会促进传统零售企业积极创新、不断改变，在加强大数据分析，探索
新业态新模式的过程中展现出新的风貌。因此，传统零售业在“新零售”的冲击下会逐渐形成以下三种
主要模式：1.传统零售转型模式。多业态、多渠道并行的“新零售”会成为传统零售企业转型的突破口
。2.线上线下融合模式。线上线下相互延伸能够产生强强联合的整合的优势。3.供应链整合模式。零售业
与上游货物供应商会建立战略合作的关系，优化供给渠道，同时提高物流运输和配送能力，优化运作效
率。

一、直播前需要准备什么？

直播必须要做好充分的准备，否则难以顺利的实现直播带货。为了确保直播的成功带货，商家需要做好
下面几点：

1、直播工具的选择：直播工具的选择对直播效果有着很大的影响，选择直播平台的时候，要注意开通条
件、互动效果、功能优势等诸多因素。

2、角色的准备：商家要想搞定小程序直播，首先要做好的就是角色的准备，主播、配合的工作人员等都
要齐全。

3、规则的确定：不同的角色有着不同的任务和分工，这些绝不可以错乱，因为很容易导致工作衔接不良
。

4、做好培训：商家创建团队后需要进行培训，做好培训再去上岗才能更好的让直播运营顺利进行。

5、邀请网红或者明星：对于一些商家而言，本身不具备主播角色，那么就要选择网红或者明星，这样直
播效果会更好，避免耽误时间。



6、新品的选择：商家在做直播小程序准备的时候，可以选择新品，这个是具有很好的吸引力的商品，直
播带货效果会比较好。

7、热销品的打造：商家为了迎合更多客户，可以设置热销品或者网红品，通过这种商品来带动自己其它
商品的销售。

8、特价品的布局：客户总是喜欢廉价的商品，因此商家可以设置特价商品来吸引客户的关注。

9、组合商品的制定：商品利润有高低，组合搭配去直播销售会让大家觉得更便宜一些，商家销量也会上
升。

10、价格的布局：在进行推销商品直播的时候，一定要注意商品价格的定位。如果商品价格有优势，那
么直播带货效果会更好。

二、直播前的预热推广

当商家做好直播准备后，那么为了吸引更多的人来围观，必须要做好直播前的预热，具体技巧如下：

1、社交平台推广：商家选择微信等大型社交平台进行直播信息的分享，吸引更多客户走进直播间，这样
就可以提升商家的直播围观人数。

2、线下推广：有实体店的商家可以在线下进行引流拓客然后引入线上进行锁客，并且分享直播信息促使
客户观看。

3、周围朋友推广：商家直播前可以将直播信息分享给自己的身边亲朋好友，鼓励其为自己帮忙分享。

4、员工分享：商家有着自己的员工，这其实就是现成的资源，商家利用自己的员工去分享直播信息，这
样也可以实现引流。

5、活动预热：有不少商家在直播前进行线上与线下活动的举办，通过活动来进行预热，效果也很不错。

6、奖励预热：通过商家设置的各种奖励，引客户看直播获取，同样能够实现引流。

7、品牌联动信息预热：每个大品牌都有着自己的粉丝，如果大品牌商家想要直播可以选择与其它大品牌
联动的方式增加粉丝的围观。

三、直播中怎样引爆现场

在直播中必须要注意客户订单的提升，让参与直播的客户活跃度高起来，对商品更加感兴趣，这样才能
促成订单，具体做法如下：

1、抢hong包搞气氛：抢hong包是为直接的活跃现场气氛的策略，商家定时进行hong包派送可以更好的增
加客户的活跃度。

2、互动引爆现场：主播千万不能让直播冷场，因此采取互动方式，让客户参与聊天，这样增加客户的关
注。

3、问答获奖方式：主播之前进行商品的推广，为了加深客户的印象，可以采取问答获奖方式来吸引大家
的注意。只要客户回答正确就可以获得奖励，这样也能引爆全场。

4、定时抽奖：为了锁住客户看直播，商家可以选择提前告诉客户某点抽奖，这样就会锁住客户。



5、直播+玩法：对于商家做直播的时候，也可以通过直播+的玩法引爆全场：直播+社群、直播+微商城
等诸多方式都可以尝试。

6、直播+miao杀玩法：miao杀是另一种格局，通过直播与miao杀来进行结合，可以更好的提升客户的购
物兴趣。

7、回放功能设置：直播中肯定有客户没有及时参与进来，那么回放功能就很重要了。商家通过回放功能
可以更好的让客户参与。

“新零售”重视互联网平台和大数据的应用，即时性zui为突出，“新零售”下，农产品的各地信息能够
实现实时交互，传统农产品行业能顺利整合资源，了解到不同地区的需求，从而合理规划，获取zui大利
益。“新零售”的出现也会使得农产品电商市场规模不断扩大，农产品行业在未来具有较大的发展潜力
。胡瑜杰（2018）也认为“新零售”的提出会为农产品流通现代化升级指明方向。传统农产品受到的冲
击影响主要在于其线上线下的零售比例将会得到改变，农产品行业积极发挥全渠道销售的优势，充分了
解消费需求，解决以往的产品积压滞销问题，通过各种渠道进行农产品的销售。
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