
西安发台湾COD物流小包

产品名称 西安发台湾COD物流小包

公司名称 深圳中邮全球供应链有限公司

价格 18.00/KG

规格参数

公司地址 深圳市宝安区福海街道稔田社区大洋路99-7号40
1（注册地址）

联系电话 17666111742 17666111742

产品详情

物流有限公司是专业的国际电商快递，电商空运服务供应商，也是全球商业电商快递和物流公司的合作
伙伴。致力于不断向客户提供快捷、专业的门到门国际电商快递服务，以及与供应链相关的增值服务，
并为满足客户不同需求而提供各种国际运输解决方案。

物流东南亚专线是我司与世界着名的航空公司共同建立的国际快递品牌.台湾电商专线为桃园中转分拨中
心.台湾电商快递运输及门到门派送网络凭借航空公司的强大实力,优先保证TB-
EX快递货物的运输实效和充足舱位.

义不容辞，使命必达！物流积累了数年的货运服务经验，在电商专线口岸上，依托全自主的快递操作平
台及良好的海关信誉，秉承“安全、快捷、准确、专业”的企业理念，为数万家大中小企业提供了专业
的服务。

在业务管理上，物流采用全新的业务管理方案及先进的IT系统支持，通过互联网技术运用，力求服务精
益求精。

物流货运更注重构筑企业文化，培养引进人才。在竞争日益激烈的，TB凭借卓越的人才优势取得了公司
高速持续发展。

快递选TB更专业，更放心！物流作为国际快递行业新引擎，为打造中国国际电商快递知名品牌而努力！

台湾玉山银行推出一项新服务：台湾消费者在淘宝网购买商品，只要单笔金额在2万元新台币以内，只需
付1%的手续费，就可以在全台8000家便利店缴费。消息一出，台湾电商界哗然，认为此举将严重挤压台
湾电商的生存空间。大陆民众则看得一头雾水：网购不是动动手指就能支付吗？为何还要到便利店付款
？还引起很大争议？不用惊奇，两岸电子商务“差很大”。

台湾电商落后大陆电商十年？

东莞市物流有限公司也与时俱进，顺应发展趋势，通过完善公司网站和微信服务项目，让客户通过网站



或微信享受到足不出户，服务的便捷服务，用心地为客户服务到全国各个角落，您只要一个电话，剩下
的让我们来做。

我司深耕东南亚市场多年，提供空运海运+派送，提供双清服务，与当地派送公司建立密切的合作，服
务质量高，时效稳定。

1 广州/深圳均有仓库，可接收大货小货，普货和敏感货；

2 提供COD代收货款服务，是电商客户发展海外市场的！回款速度快，每周五回款；签收率高，平均可
达80%签收率！

3 对于新加坡亚马逊卖家也可选择FBA仓服务，空运直达FBA仓，方便商家快速商家，提升listing！

4 时效快速，收货后一般3到5工作日到达客户手上！全程时效又快又稳。

深圳莲花到菲律宾COD电商物流

近年来菲律宾经济快速增长，再加上中国与菲律宾关系的改善，对从事两国经济贸易的企业产生很大的
推动和鼓励作用。中国出口到菲律宾的货量猛增，而中国到菲律宾的空运路线不足以支撑这庞大货量，
为解决内电商企业发货困扰，我公司推出菲律宾空运门到门专线，解决菲律宾的物流困境，提高运输效
率与运输成本。

菲律宾COD物流公司

对于COD模式，物流公司是这条产业链的桥梁，也是COD电商的命脉。选择的菲律宾COD物流公司，
服务好的公司能给电商提高签收率。1.在经济高速发展的时代，速度代表未来。COD是一种冲动性购物
，所以快速的时效很重要，从深圳发货到菲律宾到派送，整个流程不能超过6天。因为菲律宾大部分薪水
是周结，部份半月结。2.服务，的COD服务公司，有完整的体系，能给电商带来更高的诚信度，从而能
够让更多的消费者下单采购！

近年来菲律宾人购物的热情渐渐从实体商场转移到网店之上，而跨境电商平台为爱购物的菲律宾人提供
了另一种购物渠道。国内跨境电商卖家也看准菲律宾电商市场潜力，进军菲律宾电商市场。

东莞市物流有限公司是一家专注“限时速运”A别综合物流企业，旗下拥有13架货运包机，1.7万辆运输
车，为客户寻求时效运力保障。

2016年初，一个名为《上帝大概是把台湾给遗忘了吧？》的帖子火遍两岸。发帖人是位在大陆工作的台
湾人。他感叹：“回到台湾，真的有回到原始社会的感觉，所有的一切，都要靠身体的移动去完成⋯⋯
如果把同为公司老板的台湾人和大陆人关进房子里，一个月不允许出来。大陆人的工作、生活、生意没
受任何影响，一切运转得有条不紊，而台湾人，早已饿死在房子里了。”

“原始社会”之说固然有点夸张，但在台湾网购的确不如大陆方便。很多陆生就说，台湾的C2C（消费
者对消费者）网络购物平台雅虎拍卖和露天拍卖，无论商品的丰富性、价格，还是购物便利性，都处在
大陆的“前淘宝”时代。购物网站虽然也有搜索功能，但是无法如淘宝一般按条件筛选、排序。有任何
问题，只能去留言板留言，什么时候回复看卖家心情。一位陆生想买一本二手书，给卖家留言，3天后才
收到回复。

C2C是这样，B2C（经济组织对消费者）的购物体验也不理想。虽然台湾品牌众多，但开展电子商务者多
为中小型品牌，台湾传统百货公司担心对实体店冲击大太，基本不触碰电子商务。本土中小企业自主电
商普遍存在货源更新慢、风格单一、支付方式选择少等问题。在很多网站购物，只能选择信用卡或货到
付款两种支付方式。
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