
墙体广告助力品牌下乡，唤醒农村购买力，订单接踵而至。

产品名称 墙体广告助力品牌下乡，唤醒农村购买力，订单
接踵而至。

公司名称 青岛乐柚信息科技有限公司

价格 10.00/平方米

规格参数

公司地址 青岛市市北区台柳路278号

联系电话 0532-83681818 15666220632

产品详情
生活在都市的你，了解过农村市场吗？

农村市场随着新时代新发展的到来，客观一点，发生了翻天覆地的变化，这些变化各大企业和巨头们纷纷看在眼里，全面开启和布局三五线市场是他们的重中之重。所以您是否了解，他们是一个什么样的市场价值？是一个什么样的群体存在？

——青岛地平线墙体广告

聚焦：农村市场份额

自2008年开始，全国居民收入基尼系数开始出现下滑趋势，三五线与一二线的收入差距在缩小，截止2018年中国大约有7亿左右人口在农村。根据麦肯锡的数据预测，未来十年，中国城市家庭消费中产阶级及以上占比将大幅度提升，预计2022年达81%，成为中国消费升级的主要贡献。其中，三五线城市的中产阶级将成为未来占比增长快的群体。

随着一二线城市和三五线市场的差异渐渐缩小，越来越多的企业品牌看好了三五线市场，尤其农村庞大的市场升级和需求，给了很多企业品牌占领市场的可能，农村市场人群的客观性和庞大的消费升级能力，让各大企业及品牌看到了大型的蛋糕，如何去分这块糕点和布局农村市场，占领这个巨大的份额，是他们需要深入考虑的，这里不得不提到毛主席的经典语录“农村包围城市”。

对于农民而言，其接触信息的途径相对较少。根据相关调查结果，随着时代发展，农村智能手机普及率越来越高，大爷大妈都用上了大屏手机，虽然信息量很大，但是还是相当大的比例群体不会从手机上获取信息，也就是不会看。而电视和听广播依然是农民经常的媒介接触活动，接触率分别为90.3%和64.6%，而报纸的接触率仅为6.4%。也就是说，大众传媒中只有电视和广播是农民经常接触的广告媒介。而身边的户外媒体，除了墙体广告，别无选择。因此，作为媒介组合的重要组成部分，墙体广告在农村广袤的土地上便有了大显身手的机会。

1、高接触率

由于村庄在地理划分上相对较小，在村庄有限的空间内做墙体广告不仅有较高的接触率，而且有较高的接触频次。在村口路边闲聊是农民传统的消遣活动。况且，公路两旁的墙体广告还会成为旅客观看的目标，这在一定程度上扩大了墙体广告的接触范围。
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2、环境单纯

一面墙只发布一个墙体广告，广告环境单纯，干扰度小。相对于电视广告和广播广告连珠炮似的轰炸、印刷媒介多种产品广告的罗列，墙体广告的干扰度很小。这对于墙体广告的传播很有利。

3、针对性强

墙体广告具有较强的针对性，发布内容往往是与村民生产、生活密切相关的产品；并且墙体广告作为农村少有的户外媒体，还与广告主的产品铺陈紧密相连，具有与现场销售互动的作用。

4、回忆度多

对农民能够有所回忆的广告进行分析，发现这些广告多采用电视与墙体广告相配合的媒介组合形式，并且广告内容重点突出。

5、吸引力大

注重利益承诺的广告语具有较强的吸引力。

综上所述，墙体广告作为拓展中小城镇及农村市场直观有效的户外媒体，将成为更多企业的选择。青岛地平线墙体广告通过多年的实践探索和技术研发，聚焦行业痛点和客户需求，针对墙体广告分布型、施工型、口碑型的媒体特性而创新打造。

青岛地平线墙体广告成立于2010年6月，公司主营墙体广告制作、规划，诚信实力品牌，供给全国客户优质的墙体广告制作。

墙体广告是一种传统而实际的广告形式，从刚建国开始就利用墙体广告来呼唤人民的爱国热情，号召全国人民团结，党和政府又用墙体标语来宣传贯彻党的方针政策。随着近些年的时代发展，他的应用进入了商业领域，它的制作更注重艺术性和科学性。近年来更是各类商家竞相争夺农村市场的宣传方式。墙体广告作为一种大型户外广告形式，在农村和中小城市，墙体广告随处可见，直接面对您的消费者进行宣传，出现频率高、分布范围广、费用低、持久性强、干扰度小等优势，近年来已被国内众多知名企业选择。铁路、国道、省道，各市县进出口都设立墙体广告，形成一种宣传网络，无论是出差、旅游、走亲、访友，都会不经意间给消费者留下美好而深刻的印象...

墙体广告是以墙面为载体，把企业的宣传文字或图片绘制在墙面上的一种广告形式，分为政府政策宣传标语（也可看作公益广告）和商业广告两部分。在80年代农村墙体广告已经开始零运用于饲料、肥料等商业广告，经过40年的发展，墙体广告已初具规模。如今，在各类产品争夺农村市场中重要的一环。对于农民而言，直观切印象深刻的就是身边的户外媒体。作为媒介组合的重要组成部分，墙体广告在农村广泛的土地上便有了大显身手的机会。从广告效果层级来看，墙体广告主要到达知晓层面，但将墙体与电视等其他媒体联合使用，却可以产生媒介组合的增效效应。就目前农村媒介市场而言，仅投放电视广告播出费用偏高，企业的聪明做法是利用电视媒介确立信誉和知名度，再利用便宜的二级媒介巩固形象，增强受众记忆度。在农村市场，墙体广告属于性价比比较理想的二级媒介，适于作为广告活动的辅助媒介。尤其近几年，各路电商的大力开发下沉市场，使得农村墙体广告无处不在，农村淘宝、小米手机、抖音、火山、京东、百度等等...

青岛地平线墙体广告培养责任感和使命感，就应该从身边的小事做起，把每件事情都力争完成，体验成功的快乐。工作是琐碎的，不是马上就能见到成效的。只有脚踏实地的苦干，默默的奉献，孜孜的探索，才能获得成功。

 

农村墙体广告唤醒农村购买力

青岛地平线墙体广告
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