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产品名称 拼多多代运营
想低成本，拿大曝光？场景新手必学

公司名称 浙江天赞网络科技有限公司

价格 .00/个

规格参数 团队配置:三对一模式
服务模式:全托管服务
公司地址:浙江杭州

公司地址 浙江省杭州市钱塘新区东部创智大厦4幢417室（
注册地址）

联系电话 18966166821 18966166821

产品详情

拼多多中的场景是什么？

我们去上海世博会，里面会有各种各样的场馆，中国馆、非洲馆，世界馆，企业馆，要是对哪个感兴趣
我们就会到里面逛下。

在拼多多上同样也有很多场景：

“美妆”“电器”...类目页，“多多果园”"现金签到"，”多多爱消除“等小游戏

这些都叫场景，买家就在这些场景中闲逛，碰到自己感兴趣的就会下单。

多多场景又是什么？

而今天我们介绍的多多场景，简单点来说就是在拼多多场景中有一些广告位，你买了之后，买家进入场
景能够看到排在广告位的商品，它感兴趣就可能会点击下单。

它有啥用？

多多场景的作用是非常多的。

日常盈利



很多商家发现，店里平时大量订单主要流量来源之一就是场景

冲刺排名

而且它还能用来补充GMV，让商品排在类目页前面。

活动补充

另外，商品报上秒杀这一类活动后，要是实力不够，卖得不太好，可以用场景来提高销量。要不然卖不
够一定数量，下次再想报上活动就很困难了。

场景和搜索有什么不同？

开过多多搜索的商家，这时肯定在想，同样是推广工具，这个场景和搜索有啥不一样呢？

流量来源

其实场景和搜索最大的区别在于：

多多搜索是被动的。买家搜索关键词，才能看到你的广告。

就像是姑娘在找一个有吉他特长的白马王子，你就在那等着她来找你

而场景更主动，开了场景后，商品就展现在广告位等着买家来看

就像你追一个姑娘，你会主动的把自己弹吉他的才艺，展现在她面前。

曝光转化

另外它们还有一个区别，就在曝光和转化上。

多多搜索曝光相对少，但就强在流量精准度，毕竟我需要这个东西，才会搜它，转化高

场景曝光很大，但竞争也大，同一个页面上，有很多不一样的商品，但是买家就只挑着看几个。

而且这一类买家，喜欢逛，所以转化时间相对来说要长些，所以别刚刚才开，因为没看到效果，就一下
把它给停了，就像追人得要有足够的耐心等待。

啥样的品，效果突出？

要是你店里卖的商品，受众面比较广，比如像快消品，个护、家庭清洁、烟酒食品。

或者有应季性需求：夏天小风扇、冬天暖手宝

或者是客单价比较低，就几块钱。

开了场景后，效果会非常明显。

啥样的品，效果不明显？



但要是你店内功还没打磨好的话，开通后效果可能一时半会不太明显。

因为在场景中排名=出价*商品权重（点击率*转化率*销量*销售额）

如果要想拿到更靠前的广告位呢，要么打磨好内功，要么提高出价。

它咋计费？

说到出价，很多商家可能会以为出价多少，最后就会扣多少广告费。

其实在多多场景里，扣费≠出价，而且只有广告被点击（相当于游客进到场馆里）的时候，才会扣费。

广告展现（相当于游客在外面看到你的场馆）给买家的时候是不扣费的。

其实就是点击扣费模式，所以在这种情况下，点击率就是影响扣费的主要因素。

具体扣多少广告费？

扣费公式=

（下一位的出价*下一位广告点击率）/自己的广告点击率+0.01

看起来很复杂吧！不过你只要记得：

按自己可以承受的最高价位，真实出价；

努力提高点击率，点击率越高，扣费就越低。

假设你出价5元，竞拍到广告位第1个位置，点击率是20%；而排在第2位的商家：出价3元一次，点击率10
%。

请问你被扣除的广告费，该如何计算？

分类 你 他
广告位 1 2

出价 5 3
点击率 20% 10%

浙江天赞网络科技有限公司，拼多多代运营专家，我们是国内早期从事拼多多代运营的电商公司,为拼多
多商家提供文案视觉设计,店铺装修,信息发布,信息优化,活动营销策划,推广引流和粉丝维护、深度运营、
电商咨询等所有后台操作。可以真正帮助商家做好网络营销,清理库存,提升交易量,实现共赢!本公司是一
家专业为拼多多商家提供代运营服务的公司，致力于打造爆款，推广引流，装修设计为一体的一站式服
务体系，本公司有二十一支专业的运营团队，运营人员具备丰富的拼多多运营经验，致力于店铺没流量
，没转化，花钱推广没效果，让卖货不在是难题
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