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产品名称 拼多多代运营 直播代运营托管 专业主播

公司名称 杭州臻广科技有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 杭州市钱塘新区4号大街

联系电话 18966166821 18966166821

产品详情

拼多多直播现在从原来的店铺直播，开始逐步向共域流量入口开放，首页开通了直播的流量入口，更能
看的出来接下来的直播重要程度，作为拼多多的商家，如何合理的店铺运营 配合 直播运营
是接下来2020年11月后的新玩法，更是2021年的主流玩法趋势。 

一、为什么要重视多多直播

大促爆发期间，我们要做非常多的工作，为什么要分出一部分精力来搞多多直播呢？这里有两个非常重
要的原因。

①直播广场的上线

拼多多APP在最近一次的大版本变动时，将首页的第二个模块由“关注”变成了“直播广场”，这是一
个全新的流量入口。平台对直播的重视程度可见一斑。

只要你的直播满足一定的条件，就会出现在这里，来获得这里相应的独立流量。

那么我们的11.11大促，也正是这个模块打响的新时机。抓住大促的机会上直播广场，我们以后的商家直
播，将获得更多的流量和粉丝。

②弥补销量的低成本路径

大促期间，其他推广的花费，像是多多搜索和多多场景，因为大家都在加大投入，行业均值出价会被拉
高，因此推广成本是会上升的，也会比较高。

跟他们相比，直播的投入成本就会相对较低，直播可能更多占用的是我们的精力而已。



因此对于在推广和资源位的提报上实力不足的商家来说，直播是一个在大促期间弥补店铺销量的好方法
。

二、大促期间如何使用多多直播

那么在大促期间我们要如何用好多多直播呢？我们可以从直播间的装修、直播时长、直播选品、直播活
动、直播推广这5个点入手操作。

①直播间装修

当大促进入爆发期之后，全站都被大促的氛围所笼罩。这个时候在直播间的装修上，我们也要融入大促
元素，让买家对你的店铺印象深刻，从而增加店铺的关注人数，引导成交。

具体的装修包括直播间的封面图、直播的标题、直播间的背景布置、直播中发的优惠券的设置和命名、
直播侧边栏的贴片等。这些素材我们都要使用大促的主色调，如红色，并加上大促的标志元素如“11.11
”等。

②直播时长

在大促期间，我们的直播时长也要做出改变来与大促适配。

a.从大促预热期开始，我们在固定时间点开播的基础上，可以每天逐步延长直播的时间，让买家养成收
看的习惯。

b.在大促爆发期，我们要全力直播。简单来说，就是从10号的晚上八点开始播，一直播到大促爆发期结
束。

c.在大促的余热期，我们可以逐步减少直播的时长了。只在经过测试的，店铺单量集中的核心时段播出
。

③直播选品

a.在大促的选品上，我们要做到和大促资源位的选品一致。具体可以搜索【大促选品】查看之前的课程
。

b.在选品的数量上，因为我们大促期间直播的时长会比较长，所以要提高我们的选品数量。例如，我们
播10小时的话，要选20-30款商品。

c.在选品间的搭配上，因为我们本身挑选了比较多的商品，就更要注意品与品之间的配合。例如1个引流
款的爆款商品，要搭配5个左右的利润款商品。并且商品之间要产生联动销售，如毛衣和外套，炒锅和蒸
锅搭配。这样才能更好的提升直播的ROI。

④直播活动的策划

为了避免单纯直播介绍货品的无趣，我们可以为大促的设计专属自己店铺的营销活动哦！下面来看为了
这个活动，我们在每个时期要做什么。

a.蓄水期



在蓄水期，我们需要策划营销活动的形式和主题，并且确定营销活动的时间。一般情况下，我们可以定
在大促类目的活动日和爆发当日。就能形成类目爆发+大促正式爆发两个高峰了。

形式上的话，可以设计直播专属商品。例如有商家在中秋节大促策划了一个粉丝节，专门做了一个礼盒
形式的产品，可以叠加直播粉丝券，来回馈直播粉丝。

b.预热期

在预热期，我们就可以针对店铺的这个直播营销活动进行反复预告啦！

c. 类目活动日&大促爆发日

在类目活动日和大促爆发日，我们就可以正式开启我们的直播活动。来收割前期预告的流量，冲刺两波
销量峰值。

d.余热期

余热期时，我们就可以进行大促的返场活动。这个时候在选品上要注意了，一般我们的选品比例是：低
价清仓1/3+新品预告1/3+利润款1/3。

这样可以收割大促剩余流量，并且为后续的新品起量打好基础。

⑤直播推广

直播的推广上，我们也要结合大促不同时期的特点来做。

a. 预热期

在此期间，我们要以积累新客户为主，筛选出推广效果好的人群，为大促锁定目标做准备；

b. 爆发期

我们要加大效果好的人群（主要是店铺相关人群）的出价，在大促当日尝试以5%的幅度去提升出价，来
观看直播流量的增长情况，这一天全力投入，直到销量无法增长为止；

c. 余热期

这个时间，我们要开始控制推广成本。快速去降低人群效果一般的出价，对那些效果好的人群，也要逐
步降低出价，还是可以用5%的幅度去进行尝试。

以上就是大促期间多多直播的一些技巧，直播并不难，为了大促的销量

我们公司是专注做拼多多代运营 直播策划推广  主播等 一条龙的全托管运营方式，
如果您对直播不太了解， 店铺运营不熟悉 可以咨询详谈 
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